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Polska

GS1 Case Study SKAWA

Kody QR z GS1 Digital Link

na stodyczach

O ZPC Skawa \/CT/

Polski producent stodyczy z ponad
100-letnia tradycja. Stynie m.in. z wafelkow
Elitesse i Drazy Korsarzy.

O Wyzwanie ~O Przebieg wdrozenia

Konsumenci oczekuja btyskawicznego
dostepu do szczegdtowych informaciji

o produkcie. Firma ZPC Skawa chciata
wyprzedzié¢ rynkowe zmiany oraz zyskac
przewage konkurencyjng poprzez
wiekszga transparentnosc i lepsza
obstuge danych.
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O Rozwigzanie

Firma Skawa zastosowata dwuwymiarowe
kody QR, ktore wykorzystujg technologie
GS1 Digital Link. Dzieki nim konsumenci
zyskajg dostep do szczegdtowych
informaciji o produkcie - od sktadu

i wartosci odzywczych, przez alergeny

i certyfikaty jakosci, az po inspiracje
kulinarne czy tresci marketingowe.
b

Projekt rozpoczat sie na poczatku 2025 roku.
Za realizacje odpowiadaty wewnetrzne dziaty
IT oraz opakowan ZPC Skawa, przy wsparciu
ekspertow GS1 Polska.

Etapy wdrozenia:

Opracowanie struktury kodu QR
z GS1 Digital Link.

Testy jakosci druku i czytelnosci na roznych
—/ typach opakowan.

Weryfikacja funkcjonowania kodow
w systemach sprzedazowych.

Konsultacje z GS1 Polska, ktdre dotyczyty
zasad tworzenia kodoéw oraz specyfiki druku.

Wspodtpraca z drukarniami partnerskimi
przy nanoszeniu koddéw na rolki folii.
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~0 Skala wdrozenia

Pierwszym produktem z nowym kodem zostaty
Swiezo wprowadzone Draze Podrézniczki
o smaku bananowym.

Pozostate produkty z nowym kodem to m.in.:

* bananowe, pomaranczowe
i jogurtowo-truskawkowe draze,

¢ wafle o smakach: cytrynowym,
truskawkowym, kakaowym, orzechowym,
kokosowym i Smietankowym,

» kakaowe i Smietankowe wafle Gimi oraz wafle
z kremem mlecznym.

-0 Korzysci

!égﬂl Najwazniejszg korzyscig byt wzrost
atrakcyjnosci komunikacji z konsumentem
oraz poprawa rozpoznawalnosci
produktdw. Istotne byto takze
przygotowanie firmy na nadchodzace
zmiany rynkowe, w tym wdrozenie
systemow opartych o kody 2D.

Liczyto sie rowniez cyfrowe potgczenie
opakowania z informacja online, ktoére
zwiekszyto transparentnosc i elastycznosc
wspotpracy z partnerami.
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~0 Kolejne kroki

Celem Skawy jest oznaczenie kazdego
produktu kodem QR z GS1 Digital Link.
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Nastepny etap to wdrozenie kodow
dynamicznych - z numerami partii, datami
przydatnosci czy unikalnymi identyfikatorami.
Dzieki temu firma bedzie mogta jeszcze
doktadniej Sledzi¢ i raportowac dane w catym

tancuchu dostaw.

Key learnings Q?

* Aby kody byty uzyteczne dla konsumentdw
i partnerow, dane muszg by¢ kompletne
i aktualne.

« Scista wspdtpraca miedzy dziatami
(IT, produkcja, opakowania, marketing)
jest kluczem do powodzenia projektu.

* Druk i testy czytelnosci nalezy dopasowad
do réznych rodzajéw opakowan.

* Edukacja konsumentow i partnerow pomaga
lepiej wykorzystac potencjat koddéw 2D.



