
Konsultacje techniczne z GS1 Polska 
dotyczące standardu Digital Link.

Przygotowanie projektu etykiety i jego 
weryfikacja przez ekspertów.

Wydruk pierwszej partii (30 000 sztuk) 
etykiet.

Potwierdzenie poprawności odczytu kodu 
przez GS1 Polska.

Wprowadzenie produktu do sprzedaży.

GS1 Case Study 

Kody QR z GS1 Digital Link
na kosmetykach

O Seboradin

Wyzwanie

Rozwiązanie 

Firma produkująca wysokiej jakości, 
skuteczne kosmetyki do pielęgnacji ciała, 
włosów i skóry głowy.

Konsumenci oczekują pełnych i rzetelnych 
informacji o składzie i działaniu kosmetyków, 
a przestrzeń na opakowaniu jest ograniczona. 
Seboradin, polska marka dermokosmetyków, 
stosowała statyczne kody QR. Szukała jednak 
bardziej nowoczesnego rozwiązania, które: 

•	zapewni większą interoperacyjność, czyli 
współpracę z innymi systemami, 

•	umożliwi standaryzację danych, 

•	pozwoli na przekształcenie w kod dynamiczny, 

•	będzie kompatybilne z przyszłymi 
wymaganiami sieci handlowych.

Firma Seboradin zastąpiła dotychczasowe kody 
QR nową generacją oznaczeń GS1 Digital Link. 
Obecnie w kodach zawarty jest numer GTIN, 
a ich zeskanowanie przekierowuje użytkownika 
na stronę produktu, która jest dynamicznie 
aktualizowana.  

Przebieg wdrożenia

Wdrażanie kodów w Seboradin rozpoczęło 
się w maju 2025 roku i nadal trwa. W prace 
zaangażowani są: dział marketingu, dział kontroli 
jakości i dział produkcji przy wsparciu ekspertów 
GS1 Polska.

Proces potrwa do końca 2027 roku.

Etapy wdrożenia:
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Korzyści

Key learnings

Kolejne kroki

Więcej informacji dla 
konsumentów.

Indywidualne strony produktów 
i 12 wersji językowych. 

Szybki dostęp do składu, alergenów, 
certyfikatów i instrukcji. 

Większa wiarygodność i ochrona 
przed podróbkami.

Ułatwiona integracja z systemami WMS.

•	Zrozumienie projektu jest kluczowe – warto 
zadawać pytania i prosić o dodatkowe 
wyjaśnienia, by rozwiać wszelkie wątpliwości.

•	Dobrze jest zaczynać od prostych wdrożeń – 
umieszczenia GTIN i linku – zanim przejdzie 
się do kodów dynamicznych. 

•	Stały kontakt z GS1 ułatwia bezproblemową 
weryfikację i produkcję etykiet.

•	Nawet proste kody statyczne znacząco 
ułatwiają konsumentom dostęp do informacji 
o produktach.

Seboradin planuje stopniowe rozszerzanie 
kodów 2D o dane dynamiczne, jednak będzie to 
wymagało inwestycji w nowe oprogramowanie 
oraz sprzęt do nadruku kodów na opakowaniach.

W pierwszej kolejności kody otrzymają 
produkty, które sprzedają się najlepiej, m.in.: 
szampon Seboradin FORTE o pojemności 
200 ml i ampułki Seboradin FORTE.

Skala wdrożenia 

Kod GS1 Digital Link pojawił się na szamponie 
przeciwłupieżowym Seboradin ANTI-DANDRUFF 
o pojemności 200 ml. Produkt w opakowaniu 
z nowym typem kodu jest dostępny m.in. 
w sklepach: Rossmann, Hebe, DM, Kaufland, 
Auchan oraz w aptekach stacjonarnych.


