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ESG fakty

10 listopada 2022 r. Parlament Europejski przyjat Dyrektywe o Raportowaniu w Zakresie Zrownowazonego
Rozwoju (Corporate Sustainability Due Diligence)

W badaniu The Future of Business Citizenship przeprowadzonym w 17 krajach, w tym w Polsce, 73%
sposrod wszystkich badanych Y stwierdzito, ze rzady poszczegdlnych krajow nie potrafig poradzi¢ sobie z

‘ wyzwaniami zwigzanymi z globalng sytuacjg ekonomiczng, ochrong zdrowia lub srodowiska naturalnego*

Az 83% Y oczekuje zwiekszenia aktywnosci biznesu w tym zakresie

W 2025 r. 0ok.43% wszystkich pracownikéw beda stanowili przedstawiciele pokolenia Y
(a razem z generacjg Z — ok. 63%) **

* Badanie The Future of Business Citizenship zostato przeprowadzone wiosng 2014 roku przez MSLGROUP. W ankiecie wzieto udziat ponad 8 tys. 0oséb pochodzacych z 17 krajow $wiata m.in. Polski, Stanow
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Niemiec, Wtoch, Szwecji, Holandii, Francji, Chin, Indii, Japonii, Kanady, Brazylii i Meksyku.
** www.linkedin.com/pulse/cztery-pokolenia-w-pracy-marta-smyrska/
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ESG a konsumenci

73% badanych deklaruje, ze dziatanie e-biznesu zgodnie z zasadami
ESG wptywa pozytywnie na wizerunek w ich oczach

67% konsumentow deklaruje, ze bierze pod uwage przy zakupach w
sieci, czy e-sklep jest firmg dziatajaca zgodnie z zasadami ESG.

Na aspekt ekologicznego opakowania produktu uwage zwraca 61%
internautéw. *

70% Polakdw uwaza, ze stoimy na krawedzi katastrofy
ekologicznej.**

*,0dpowiedzialny e-commerce 2022"
** | Ziemianie atakujq”
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Gdzie sq dane?

t
Identyfikacja (. Gromadzenie ﬁ.h Wspotdzielenie
TAY
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GTIN/kod EAN

Ti




GTIN - wiecej niz tylko numer

5 % ©

S
-

Zaufanie Unikalnos¢ Identyfikowalnos¢ Uniwersalnos¢
Zaréwno wobec Zapewnienie ochrony Sledzenie drogi i pochodzenie Jeden system uzywany
briFZy/ jak marki produktéw przez wszystkich
i klientéw y

wszedzie, zarowno
w trybie online,
jak i offline
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Elementy uwzglednione w strategii ESG GS1
Polska

®
‘ ‘ Polska ‘ ‘

1 2 3 a4

Vv Vv Vv Vv
Cele zrébwnowazonego Globalne wytyczne Oczekiwania Strategie ESG innych
rozwoju ONZ GS1 dotyczace interesariuszy MO
zrbwnowazonego
rozwoju
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Metodologia opracowania strategii

Cel 8: Wzrost gospodarczy i godna praca 1 48% 1 FAKDSE T
Cel 9: Innowacyjnos¢, Przemyst, Infrastruktura 1 43% Mﬁ'ﬂ'
Cel 3: Dobre zdrowie i jako$¢ zycia | 1 41%
Cel 12: Odpowiedzialna konsumpcja i produkcja ] 40% coll B E‘Eﬁﬁm
Cel 7: Czysta i dostepna energia 1 31% Ul g
Cel 13: Dziatania w dziedzinie klimatu ¢ 1 29%

WIRDST

Cel 6: Czysta woda i warunki sanitarne I 1 27% GOAAPRAGA
Cel 4: Dobra jakos$¢ edukacji ———3 23% fl/

Cel 16: Pokdj, sprawiedliwos$¢ i silne instytucie C———— 22%

, L 10 Mitvesa 12 EH:&'E‘.:‘JE”J”“

Cel 5: RéwnoscC ptci T————3 22% -

L O
Cel 2: Zero gtlodu T———— 20% v

Cel 1: Koniec z ubéstwem ——— 16% AR e e

I m;]:][:llmll 14 PODWODA 15 NALADZIE

Cel 10: Mniej nieréwnosci C——— 15% @ === &

Cel 17: Partnerstwa na rzecz celow C—— 13% )® —

Cel 11: Zrébwnowazone miasta i spotecznoéci C——— 11% 16 S,,mmuwnsn 17 Peveasus,
Cel 15: Zycie na ladzie —— 9% ! @

Cel 14: Zycie pod wodga C— 9%
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Standardy GS1

Czy standardy GS1
Pani/Pana zdaniem pomagajq
Panstwa organizacji

w zrownowazonym rozwoju

i realizacji wskazanych SDGs?
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Standardy GS1

W jaki sposob
standardy GS1
mogtyby

W przysztosci
wspierac
zrownowazony
rozwoj
Panstwa
organizacji?

©

1

Polska

Skrocenie czasu dostaw i formalnosci zwigzanych z dostawami

Monitorowanie tancucha dostaw produktow

Zmniejszenie zuzycia surowcow (np. papieru) w organizacji

Zmniejszanie liczby bteddéw w transakcjach

Zapewnianie bezpieczenstwa produktéw (kompleksowa,
ustandardyzowana informacja o produkcie, eliminowanie podrébek)

Zmniejszanie iloséci marnowanych produktéw (od produkcji,
magazynowania przez dostawe, zarzgdzanie zapasami opo sprzedaz)

Skracanie czasu reakcji na nieprawidtowosci/wycofywania produktow
Zapewnienie zgodnoséi z regulacjami prawnymi
Zmniejszanie $ladu sSrodowiskowego w tancuchu dostaw

Utatwianie przekazywania darowizn produktowych organizacjom
pozarzadowym

Inne (jakie?)

The Global Language of Business

[ 1 40%

L 1 38%

[ 1 32%

L 1 32%

[ 1 29%

1 25%

1 250
C—————— 21%

1 21%

—/ 11%

— 6%

© GS1 Polska 2022 10



Weryfikacja
i zmniejszenie sladu
srodowiskowego
produktéw/ich wptywu
na brak standardu, jak
liczy¢ ten $lad (np. scope
3 emisji).

Wyniki sesji dialogowych
— oczekiwania sieci handlowych

Weryfikacja
pochodzenia
produktow zwigzanych
z deforestacjq (skora,
oleju palmowego).

Weryfikacja praktyk
stosowanych w
gospodarstwach
rolnych i ich wptywu na
bioréznorodnosc¢
i tworzenie z rolnikami
dobrych praktyk.

Zapobieganie
marnowaniu Zywnosci,
kontrola przeptywu
produktéw, drugie zycie
dla terminujacych sie
produktow.

Niepewnosc¢ co do
gotowosci mniejszych
sklepéw do wdrozenia

dtugich kodéw dla
produktow swiezych
(wysokie koszty
wdrozenia mozliwosci
czytania).

Dostarczanie
bezpiecznego
produktu, dobrej

jakosci.
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Cele Zrownowazonego Rozwoju realizowane przez
GS1 Polska

8 WIROST
GOSPODARGZY
|GODNA PRACA

INNDWAGY.NOSC, ® 1 2 ODPOWIEDZIALNA 1 3 DZIALANIA 17 PARTNERSTWA
KONSUMPGJA WDZIEDZINIE NARZECZ GELOW
1 IPRODUKGJA KLIMATU
Polska
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Strategia ESG GS1 Polska

Perspektywa
zewnetrzna:
Rzetelne dane

i Sledzenie
produktéw podstawq
zrownowazonego
rozwoju

Perspektywa
wewnetrzna:
GS1 Polska
zrébwnowazong,
organizacjq

&l
@1
Polska

Wizja: standardy GS1 pomagaja prowadzi¢ biznes w sposéb zréwnowazony

Gospodarka
cyrkularna oparta na
danych

g9 IWOHALYNOSE: 13 i
PRIEMTEE. WOTEDINE
IERASTRIKTIRA FLNATU

&

Bezpieczenstwo
produktéw,
konsumentéw
i pacjentéw

eo)

Odpowiedzialna
konsumpcja,
niemarnowanie
Zywnosci
' OPOWIEDZILNA

eo)

Cyfrowa
transformacja

Rozwdj pracownikow oraz rownowaga miedzy
zyciem zawodowym i prywatnym

Procesy zaplanowane z myslg o
zréwnowazonym rozwoju

)
WIDEIINE
KLNAT

Misja: Partnerstwo i wspétpraca na rzecz zréwnowazonego rozwoju w tadicuchu wartosci

The Global Language of Business
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Gospodarka cyrkularna oparta na danych
- rozwigzanie GS1

Wspolpraca z Komisja Europejska nad Cyfrowym Paszportem
Produktowym

Rozwigzanie bazuje na zdecentralizowanym systemie danych, wspéttworzonym
przez operatorow rynku i zarzgadzanym przez GS1. Dzieki Paszportom w
przysztosci kazdy bedzie mdgt sSledzi¢ szczegdtowe informacje o zakupionym
produkcie:

- jego sktadzie,

- pochodzeniu,
« sposobach recyklingu.
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Gospodarka cyrkularna oparta na danych
rozwigzanie GS1

_ 2 MMQ GTIN

Niemcy 2002 98%
I Norwegia 2002 RVM Tak Tak Nie 90% Tak
I Finlandia 1996 RVM Tak Tak Tak 92% Tak
I Szwecja 1982 RVM Tak Tak Nie 85% Tak
I Dania Lata 90-te RVM 96% Tak
I Litwa 2016 Tak Tak Tak 92%
I Portugalia 2019 RVM Tak Tak Tak Tak
I Turcja RVM Tak Tak Tak Tak
I Stowacja 2022 RVM Tak Tak Tak ? Tak
I Wielka Brytania 2023 RVM Tak Tak Tak ? Tak
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Bezpieczenstwo produktow, konsumentow
| pacjentow - rozwigzanie GS1

Wazne jest, aby e-sklep otrzymywat bazy
produktowe z miejsc, ktére swoje dane pozyskujq
u zrodta, czyli producentéw.

Baza eProdukty (www.eprodukty.gsl.pl),
stworzona przez Uczestnikdédw Systemu GS1.

Zawiera podstawowe atrybuty ponad 300 min
produktow.

Platforma eProdukty bazuje na numerze GTIN -
Globalnym Numerze Jednostki Handlowej (kodzie
EAN).

GTIN utrudnia sprzedaz produktéw podrobionych.
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Odpowiedzialna konsumpcja, niemarnowanie

zywnosci - fakty

- Marnowanie zywnosci to jedno z najwiekszych wyzwan wspétczesnego swiata, zidentyfikowane

takze przez ONZ.

- Jak wynika z danych Polskiej Federacji Bankéw Zywnosci, na $wiecie rocznie marnuje sie ponad

1 mld ton zywnosci.

«  Polska znajduje sie w niechlubnej czotéwce panstw cztonkowskich UE.
Marnujemy prawie 5 min ton zywnosci rocznie, z czego ok. 60% pochodzi z gospodarstw
domowych, a 7% z handlu. To tak, jakby w Polsce do $mietnikdw trafiato co sekunde ponad 150 kg

pozywienia.
RS
// ™
rodzina wyrsuea | 253
. | t
w postaci 1 tys- z I
niezjedzonego v\  rocznie ,'
jedzenia N /
S 7’
\N__—’

&l
@1
Polska

Do marnowania I,
zywnosci w Polsce 1
przyznaje sie { 42% 1
\ /
\\ y;
\N——”/

The Global Language of Business

Pk
7’ ~
/7 N

Produkty \
spozywcze ll Pi;aBd 1
wyrzucane sa \ I Il
nawet kilkarazy | Polakow 10 oo
W miesiacu przez \\ / i

~ s O

N——”
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Odpowiedzialna konsumpcja, niemarnowanie
ZYWNOSCi — rozwigzanie GS1

Nadwyzki zagrozone . - = -
& przeterminowaniem Sieci handlowe: Zabka i JIMP
‘\ mozna przekazac na czas
na cele charytatywne . .
veary GS1 DataBar poprawia zarzadzanie
asortymentem.
Sie¢ Zabka moze rekomendowac Sy is s : :
optymalna iloé¢ towaru Spr_zed,a\_/vca WIdZI_ zbll_zancy sie terl_ﬂ,ln
w centrach logistycznych oraz waznosci towaru i moze gO przecenic,
wolumen zaméwien do sklepow by zapobiec jego zmarnowaniu.
na podstawie dotychczasowej . . . ;. .
sprzedazy W razie gdy termin waznosci uptynie, towar

jest zatrzymywany przy probie sprzedazy,

Dzieki GS1 DataBar wiadomo, ktére a sprzedawca musi go WyCOfaC'

produkty sq zagrozone

przeterminowaniem i mozna je 10 oo
wystawi¢ do sprzedazy w nizszej s
cenie oraz wstrzymac sprzedaz QO

e O w przypadku, gdy produkt jest
przeterminowany
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Odpowiedzialna konsumpcja, niemarnowanie
ZYWNOSCi

Zabka

Potaczenie standardu GTIN oraz GLN pozwala Sledzi¢, z jakiego sklepu, kiedy, jaki rodzaj
produktu i w jakiej iloéci zostat przekazany do okre$lonego Banku Zywnosci.

Standard wymiany i wspotdzielenia danych EPCIS pozwolit zautomatyzowad
wprowadzanie danych do systemdéw Bankéw Zywnosci i umozliwit ich automatyczng
aktualizacje.

Czy wiesz, ze...
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Zte dane prowadzg do...

T-oa-6-R- %




Zte dane prowadzg do...

Kylie Craven z Georgetown w stanie lllinois opublikowata na swoim Facebooku post, w ktérym
ostrzega rodzicéw przed kupowaniem dzieciecych kosmetykow do makijazu. Sama sprezentowata
takie zestaw swojej coreczce Lydi. Szybko tego pozatowata. Krotko po natozeniu makijazu, twarz

dziewczynki zaczeta puchnaé i pokryla sie bolesnymi bablami.

24 zosaczzouecia

Przez niewinng zabawe, jej corka trafita do szpitala | Facebook
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Zte dane prowadzg rowniez do...

- Zwiekszenia liczby zwrotéw w e-commerce, ktéra przekitada sie na zbedng,
dodatkowg emisje GHG, np. podczas wyprzedazy sezonowych, zwtaszcza
zwigzanych ze swietami Bozego Narodzenia oraz Black Friday, odsetek zwrotow
zakupow online wynosi az 40%
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Maty kod, wielka moc
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Dziekuje za uwage
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