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@1 The global language of business.

1. Wstep

Nowoczesne rozwigzania techniczne | organizacyjne stanowig wyzwanie dla
przedsiebiorstw prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg. Niejednokrotnie kluczem do
osiggniecia sukcesu jest szybki dostep do poprawnych i wiarygodnych informacji; zaréwno
tych, ktore firma otrzymuje, jak i przygotowywanych dla partneréw biznesowych.
Szczegdlng grupe danych stanowig opisy produktéw. Precyzyjny i jednolity opis cech
charakterystycznych  wszystkich jednostek (produktéw) gwarantuje bezpieczng
i nieprzerwang synchronizacje danych, pozwalajacg na rzetelng wymiane informacji
pomiedzy partnerami handlowymi w tancuchu dostaw. Dane fizyczne produktu np. jego
wymiar mogq by¢ przekazywane bezposrednio pomiedzy systemami informatycznymi
przedsiebiorstw. Aby istniata mozliwos¢ automatycznego ich pobierania nalezy stosowac
spéjne zasady mierzenia opakowania.

Stosowanie standardowych zasad pomiaru oraz interpretacji uzyskanego wyniku, jest
istotne rowniez w wypadku bardziej tradycyjnych form wymiany informacji (np. karty
produktu). Szczegotowe informacje dotyczace produktu powinny zawiera¢ miedzy innymi
dane podstawowe takie jak: nazwa, marka produktu, masa netto i brutto oraz materiat,

z ktorego zrobione jest opakowanie.

Podstawowe korzysci wynikajace z ustandaryzowania procesu wymiarowania

produktow:

® jeden zestaw danych czytelny dla wszystkich partneréw, w kazdym miejscu tancucha
dostaw,

® redukcja czasu (odbiorca nie powtarza pomiaru produktu),

® optymalizacja wykorzystania przestrzeni magazynowej (wzrost efektywnosci
zarzadzania zapasami),

® redukcja niewykorzystanej przestrzeni zatadunkowej,
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@1 The global language of business.

® zmniejszenie ilosci zwrotow towarow (np. wynikajacych z przekroczenia maksymailne;j
dopuszczanej przez odbiorce wysokosci palety),
® petne dane zwigzane z zarzgadzaniem kategorig m.in. skrocenie czasu wprowadzania

na potke oraz wiasciwe eksponowanie produktu.

Celem niniejszej broszury jest zaprezentowanie zasad mierzenia produktow
w opakowanych detalicznych i niedetalicznych. Ustalenie powszechnie obowigzujacych
standardow umozliwia komunikacje pomiedzy konsumentem, a kazdym innym ogniwem
tancucha dostaw.

Zasady te nie sg zalezne od zajmowanego przez produkt poziomu poftki sklepowe.

2. Zasady mierzenia

Doktadne i konsekwentne dokonywanie pomiaréw opakowanych jednostek handlowych,
jest warunkiem koniecznym skutecznej komunikacji pomiedzy partnerami handlowymi.
Odbiorca danych chciatby otrzymywac¢ dane wiarygodne, co pozwala na wyeliminowanie
strat czasu powstajgcych w sytuacji gdy konieczne jest ponowne fizyczne mierzenie
produktu.

Réznorodnos¢é proponowanych form opakowania produkiu powoduje trudnosci
w ustaleniu: ,jak mamy dany produkt zmierzy¢”. W celu unikniecia podobnych dylematow
zostat opracowany zbior regut, ktorych stosowanie przez wszystkich partnerow

handlowych daje gwarancje osiggniecia powszechnej kompatybilnosci danych.
Metryczny i anglosaski system miar

W przypadku stosowania metrycznego systemu miar, wymiary wyraza sie¢ w mm i zawsze

zaokragla do petnego milimetra, np. 99,3 mm stanowi¢ bedzie 100 mm.

Kiedy natomiast zastosowany =zostat anglosaski system miar, wymiary wyraza sie

w calach i zawsze zaokragla do wartosci 0,05 cala, np. 2,942 cala (") stanowic¢ bedg 2,95 cala.
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Jezeli partnerzy handlowi stosujg rézne systemy metryczne w wymienianych danych,
wowczas musi by¢ zastosowana nastepujgca zamiana proporcji dla konwertowanych
danych:
1 cal = 25,4 mm
1 mm = 0,03937 cala

Wplyw materiatu opakowania na dokfadnosé pomiaru

Ze wzgledu na réznorodnos¢ materiatow opakowan stosowanych dla produktéw, zaréwno
producenci, jak i pozostali partnerzy handlowi powinni uwzglednia¢ mozliwos¢ pojawienia
sie btedébw podczas wymiarowania. W zatgczonej tabeli przedstawiono zaleznosc¢
pomiedzy typem opakowania wynikajgcym z zastosowanego surowca, a maksymalnym
dopuszczalnym odchyleniem, jakie moze pojawi¢c sie dla pewnych, najczesciej

wystepujacych materiatbw opakowaniowych.

Grupa A Grupa B Grupa C Grupa D
Typ opakowania twarde pottwarde miekkie inne
Przyktad szkto, metal, tektura tworzywa tkaniana,
wymiarowanego drewno, wielowarstwowa, elastyczne, inne
materiatu mocny plastik plastik, materiaty papier niesklasyfikowane
warstwowe, materiaty
papier
Maksymalne +/- 1 mm +/-2 mm 5mm¥) w zaleznosci od
odchylenie w mm towaru
Przykiady produktu piwo, wino, mleko, napoje wyroby upominki, zabawki
owoce bezalkoholowe ciastarskie, pluszowe, towary
konserwowe w kartonach, stodycze, nieopakowane
czekolada, ryz, torby
margaryna z detergentami

*) towary powyzej 50cm +/- 5 %
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Grupa A: opakowanie nie moze ulec deformacji

Grupa B: opakowanie moze ulec niewielkiej deformacji spowodowanej niewtasciwymi
dziataniami

Grupa C: opakowanie tatwo ulega deformacji lub oddziatuje na nie jego zawartos¢. Do tej
grupy nalezg opakowania charakteryzujgce sie zgrzewami.

Grupa D: towary, ktérych opakowanie jest nietypowe lub sg nieopakowane. Roéznice
w pomiarach nie sg pomytkami, ale sg raczej spowodowane nietypowg

powierzchnig danego towaru.

3. Detaliczne jednostki handlowe

Ustalanie domysinego przodu jednostki

Przed okredleniem wymiaréw jednostki, nalezy ustali¢ jej domys$iny przéd. W celu
wyznaczenia tego kryterium, przyjmuje sie najwiekszg powierzchnie opakowania, ktéra ma
zastosowanie podczas ,sprzedazy” produktu konsumentowi. Domysiny przéd opakowania
jest jednoczesnie strong ekspozycyjng zawierajacg oznaczenia takie, jak nazwa produktu,

czy marka.

Detaliczne jednostki handlowe oznaczone sa numerami GTIN.
Dla detalicznego kanatu dystrybucji jednostki te sa

sprzedawane w detalicznych punktach sprzedazy
(POS - Point — of — Sale).
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Ustalanie domysinego przodu jednostki

Niektére opakowania produktdéw majg wiecej niz jeden mozliwy przéd opakowania o takiej
samej powierzchni nadruku. Te produkty mogg by¢ wystawione na poétkach zaréwno
w pozycji pionowej jak ipoziomej. Jezeli opakowanie produktu ma wiecej niz jeden
mozliwy przod opakowania, nalezy bra¢ pod uwage najwyzszy bok opakowania (patrz rys.

ponizej).

Ustalanie domysinego przodu jednostki dla wiecej niz jednego frontu o tej samej

powierzchni.

wysokosc y
wysokosc

+—P b =
szerokosc szerokosc

© ILiM, Poznari 2006 7



@1 The global language of business.

Ustalanie wysokosci, szerokosci i gtebokosci

Po ustaleniu domyslnego przodu opakowania mozliwe jest ustalenie wysokosci,
szerokosci i gtebokosci jednostki:

Wysokosé: od podstawy do wierzchotka (od krawedzi do krawedzi)

Szerokos¢: z lewej do prawej (od krawedzi do krawedzi)

Glebokos¢: od przodu do tytu (od krawedzi do krawedzi)

Wysokosé, Szerokos¢ i Glebokos¢ jednostki

W wysokosd

J
f,,f;

& srerokoid

glebokosid

Po ustaleniu, co jest wysokosciag, szerokoscig i gtebokoscig mozna wymierzy¢ jednostke.

W czasie mierzenia opakowania nalezy braé¢ pod uwage tzw. wymiar maksymalnej
odlegtosci. Jest to wymiar produktu wraz z elementami takimi jak: kapsle, wieko, pokrywa,
produkty komplementarne (np. produkt promocyjny zataczony z produktem gtéwnym,
probki).
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Mierzenie opakowania jednostki produktu

szerokosc szerokosc

Jednostki wiszace

Jednostki wiszagce to wszystkie jednostki handlowe, ktére umieszczone sg na wieszaku.
Jezeli jednostka wiszgca posiada otwor, nalezy przy pomiarach uwzgledni¢c miejsce
zawieszenia tej jednostki. Nawet jezeli jednostka jest skladowana w pozycji poziomej lub
ustawiona w stosy, jej wymiar powinien by¢ ustalony dla sytuacji, w ktérej dana jednostka
jest zawieszona. Wymagania dotyczgce mierzenia maksymalnej odlegtosci majg rowniez

zastosowanie dla jednostek wiszacych (facznie z przywieszka).

<= F'y
=1
wysokasé
Nazwa
[ y.

© ILiM, Poznari 2006 9



@1 The global language of business.

Jezeli detaliczne jednostki handlowe wystepujg w elastycznym opakowaniu z otworem
umieszczonym w uchwycie, nalezy zmierzy¢ réwniez miejsce zawieszenia tej jednostki,
czyli uchwyt. W tym przypadku jednostki powinny by¢ mierzone od krawedzi do krawedzi

(rowniez zaklejone spawy/zgrzewy powinny by¢ ujete w wymiarach opakowania).

Elastyczne opakowania, takie jak torba chipséw, chrupki muszg by¢é mierzone w pozycji
lezacej, potozone na ptaskim podtozu. Wymiary opakowania sg ustalane w oparciu
o domysiny przéd opakowania. Zaklejony spaw/zgrzew na krancach jednostki moze nie
by¢ brany pod uwage w mierzeniu jednostki, jezeli nie ma w nim otworu lub, jezeli
spaw/zgrzew nie stanowi podstawy jednostki (np. umozliwia postawienie pojemnika

Z napojem — jest jego podstawa).

Przyktady jednostek wiszacych w elastycznych opakowaniach

X R
&

kosc wysokosc

! szerokosc
o S—
— — r 3
Otwor - Brak otworu - ) S A
wymia_r:?djedhej_ wymiar od jednego Il Nazwa / "
do drugiej krawedzi do drugiego zgrzewu oI
1'.' L |
, [ || wysokodd
n\\ ( | |
- 1 | |
}/r/ Cukierek ‘f L
===\ ko - #il
& g —_—

SzerokosE rowna sie
odlegtosdci od jednego do drugiego zgrzewu
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Opakowania elastyczne z klipsem

Dla jednostek z klipsem wysokos¢ jest odlegtoscig od dna opakowania torby do

wierzchotka klipsa.

wysokosc

b

7~ T
Ch IEb Wymiar do N

//_-—/—"' wierzchotka klipsa ==

Opakowania elastyczne bez oznaczen

Dla jednostek handlowych sprzedawanych w przezroczystych torbach bez oznaczen,

najwiekszga powierzchnig jest domysiny przdéd opakowania, a najdtuzszym wymiarem

WySOKOSC.

Wymiar do
wierzchotka klipsa
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Jednostki cylindryczne

Dla jednostek w opakowaniach cylindrycznych dwa wymiary bedg teoretycznie réwne.

Ktore z wymiarow beda rowne zalezy od ustalenia domysinego przodu opakowania.

Wysokosc i glebokosd
53 réwne l / Nazwa

szerokosc i glebokosé
53 rowne

Wymiary jednostek cylindrycznych

Multipaki

Multipaki stanowig same w sobie detaliczng jednostke handlowg, zawierajg jednak
wielokrotnos¢ pojedynczych jednostek handlowych, ktére rowniez mogq by¢ sprzedawane
osobno klientom. Jezeli jednostka handlowa podlega definicji multipaku bedzie mierzona
wedtug reguty domysinego przodu opakowania. Jezeli multipak bedzie wystepowat
W pozycji zawieszonej, wowczas sposob mierzenia podlega regule obowigzujgcej dla

jednostek zawieszonych.
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Ustalanie domysinego przodu multipaku

szerokosd

gtebokodd

4. Niedetaliczne jednostki handlowe

Niedetaliczne jednostki handlowe sg to jednostki oznaczone GTIN i przeznaczone do
odczytywania w ogolnej dystrybucji. Jednostki te obejmujq takie formy opakowan jak pudta
czy skrzynki, az do najwiekszych rozmiaréw opakowan hurtowych, ale nie nalezg do nich
palety ani jednostki przeznaczone do transportu morskiego i zestawy kontenerow. Jezeli
jednostka handlowa bedzie mogta by¢ traktowana jako detaliczna jednostka handlowa,

wowczas nadrzednymi sg wymagania sprecyzowane dla jednostek detalicznych.

Niedetaliczne jednostki handlowe s3g to jednostki
oznaczone numerem GTIN i przeznaczone do

odczytywania w ogodinej dystrybucji. Jednostki te
zawieraja takie formy opakowan jak np. pudta, az do
najwiekszych rozmiaréw opakowan hurtowych.

© ILiM, Poznan 2006 13



@1 The global language of business.

Ustalanie podstawy

Przed ustaleniem wysokosci, szerokosci i gtebokosci niedetalicznej jednostki handlowe;j,

musi by¢ okreslona jej podstawa. Stanowi jg naturalny spdd (dolna czes¢€) jednostki.

Ustalanie wysokosci, szerokosci i gtebokosci

Po ustaleniu naturalnej podstawy mozliwe jest okreslenie wysokosci, szerokosci

i gtebokosci jednostki:

Wysokosé: wymiar jednostki od podstawy do wierzchotka
Szerokos¢: najkrotszy bok podstawy jednostki handlowej

Glebokos¢ (dtugos¢): najdtuzszy bok podstawy jednostki handlowe;j

W celu wyznaczenia dluzszego wymiaru niedetalicznej jednostki handlowej, mozna
zastosowac okreslenie dtugos¢, rownowazne w tym wypadku z okresleniem gtebokosSc.
Atrybut ,gtebokos¢” jest uzywany dla oznaczen detalicznych jednostek handlowych, dla

ktérych gtebokos¢ moze, ale nie musi by¢ dtuzszym wymiarem.

Okreslenie wymiarow niedetalicznej jednostki handlowej (pudto)

ysokosc

szerokodé gtebokosc (dtugosc)
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Waznym jest by mierzenie niedetalicznych jednostek handlowych odbywato sie w sposéb
swobodny i nieograniczony (np. nie powinno by¢ przeprowadzane dla jednostek utozonych
w stosy). Jednostka mierzona musi byé w dobrym stanie i bez uszkodzen (np. wilgoc,
rozerwanie).

Zasade naturalnej podstawy stosuje sie do mierzenia pudetek typu ,display”, niezaleznie

czy wierzch pudta jest otwarty czy tez posiada zrywang gérng warstwe.

Okreslenie wymiarow dla niedetalicznej jednostki handlowej

(pudetko typu ,,display”)

Pudetko typu "display" Pudetko typu "display”
bez przykrycia z odrywanym przykryciem

* }"
wvsokos‘.c’t Nazwa wysokos¢ t Nazwa - _./
= P —
szerokosc szerokosé
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Zasada naturalnej podstawy jest stosowana do okreslenia wymiaréw jednostek

opakowanych w folie termokurczliwa.

szerokosc¢

glebokodd (diugosc)

Zasada naturalnej podstawy jest stosowana do okreslenia wymiaréw jednostek

pakowanych na tackach.

szerokosc

gtebokosé (dtugosc)
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Sposo6b podawania wymiaréw jednostek niedetalicznych

pl!
wysokose \ /

2

szerokosd

gtebokosc (dtugosd)
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