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1. Wprowadzenie

Elektroniczna wymiana danych to wymiana standardowo sformatowanych
komunikatéw miedzy systemami informatycznymi partneréw handlowych. Na rynku
polskim juz od kilku lat wdrazana jest ta technologia przede wszystkim przez duze
sieci detaliczne.

Niniejszy dokument powstat w celu szczegolowego  wyjasnienia tych
zagadnien, ktére byty dotad Zzrodtem najczesciej popetnianych btedéw. Opiera sie on
na dokumencie ,Dobre praktyki EDI ” ktéry powstat w wyniku prac Grupy ds. EDI
przy Klubie ECR Polska. Rolg Grupy jest uzgadnianie i ujednolicanie postaci
komunikatéw EDI stosowanych w transakcjach handlowych miedzy dostawcami
a sieciami handlowymi. Zawarte tutaj wytyczne sg respektowane przez wszystkich
cztonkoéw grupy ds. EDI tji: AHOLD, AUCHAN, CARREFOUR, GEANT, MAKRO,
REAL, JERONIMO MARTINS DISTRIBUTION.

Niniejszy dokument omawia nastepujgce zagadnienia:
- przyjete zasady identyfikacji towaréw w komunikatach EDI
- przyjete zasady identyfikacji partneréw handlowych w komunikatach EDI

- zasady dopasowania danych podstawowych

Opisane tutaj zasady dotyczg wszystkich uzgodnionych komunikatéw EDI.




2. Identyfikacja towaréw w komunikatach EDI

Wszystkie towary i ich zgrupowania, ktére sag traktowane jako jednostki
handlowe, w bazie danych powinny by¢ oznaczone numerami identyfikacyjnymi
EAN/UCC - Globalnymi Numerami Jednostek Handlowych GTIN zgodnie
zregutami systemu EAN.UCC. Numer ten podaje sie jako gtéwny identyfikator

pozycji towarowej.

Jednostka handlowa jest to dowolna jednostka (produkt lub ustuga), ktéra moze byc¢
wyceniana, zamawiana Ilub fakturowana w celach handlowych pomiedzy

uczestnikami w dowolnym punkcie taricucha dostaw.

Numery GTIN mogg wystepowa¢ w roznych postaciach. Najczesciej
spotykane to numery EAN/UCC-13 i numery EAN-8/UCC na produktach bardzo
matych. Jednostki nieprzeznaczone do sprzedazy detalicznej sg identyfikowane

rowniez numerem EAN/UCC-14.

Dodatkowo w komunikatach EDI mozna podawac takze inne numery identyfikacyjne,

np. numery indeksu wg kupujgcego. Stanowig one uzupetnienie identyfikaciji.

Za wyjatkiem komunikatu PRICAT/Katalog/Cennik w komunikatach EDI nie ma
potrzeby podawania nazwy towaréw. Podanie ich numeru EAN/UCC wystarczy

catkowicie do ich prawidtowej identyfikacji.

2.1. Towary standardowe

Kazdy towar, ktory rozni sie od innych opakowaniem lub zawartoscig, musi
posiada¢ odrebny numer identyfikacyjny. Numer ten nie zmienia sie w trakcie obrotu
towaru. Ten sam numer identyfikacyjny nadawany jest wszystkim identycznym

jednostkom.




towar.

o Kazda jednostka handlowa réznigca sie¢ od innych musi otrzymaé
odrebny Globalny Numer Jednostki Handlowej (GTIN).

e Numer GTIN nie zawiera zadnych informacji. Informacje zwigzane z
jednostka handlowa musza by¢ przesytane partnerom handlowym przez
wilasciciela danej marki produktu, ktéry jest odpowiedzialny za
nadawanie GTIN.

¢ Nadany numer GTIN nie moze by¢ zmieniany, jezeli zmianie nie ulegnie

Struktura numeru EAN/UCC-13 dla towaréw kodowanych w Polsce

Prefiks EAN.UCC

Numer jednostki
kodujgcej

Indywidualny numer

towaru

Cyfra kontrolna

Prefiks Numer jednostki Indywidualny Cyfra
EAN.UCC kodujacej numer towaru kontrolna
J1J2J3 J4 T1T2T3T4T5
590 do do K
J1J2 J3 J4 J5 J6 J7 T1T2
T w sumie 9 cyfr T

- dwie lub trzy pierwsze cyfry tworzg prefiksy EAN.UCC (w Polsce
590)

- numer podmiotu jest przydzielany przez lliM. Zwykle obejmuje on
od 4 do 7 cyfr, zaleznie od potrzeb firmy.

zwany tez oznaczeniem jednostki, to zazwyczaj 2- do 5- cyfrowy,
nieznaczacy numer przyporzadkowany do danej jednostki
handlowe.

jest ostatnig cyfrg (skrajng prawg) GTIN Jest ona obliczana ze
wszystkich pozostatych 12 cyfr numeru na podstawie algorytmu.

Powyzsze zasady dotyczg jednostek standardowych, czyli o statej masie (zawartosci

w opakowaniu) np. puszka farby o okreslonej pojemnosci, zawartosci i kolorze

sprzedawana ostatecznemu konsumentowi.




2.2. Towary o zmiennej ilosci

Towary o zmiennej ilosci to produkty sprzedawane, zamawiane lub produkowane
w iloSciach zmieniajgcych sie w sposéb ciagty, np. ryby, mieso, dréb, sery — na
kilogramy, tkaniny, wykfadziny w belach, pasmanteria na metry, a nawet liny,
tancuchy, kable itp. Towary te mogq by¢ wyrazone w okreslonej jednostce miary, np.
w kilogramach, metrach lub w sztukach.
Prawidiowe ich kodowanie jest warunkiem efektywnego prowadzenia elektronicznej

wymiany danych. Zasady kodowania towaréw o zmiennej ilosci sq nastepujace:

e dla celéw EDI producent lub wiasciciel marki handlowej towaréw o zmiennej
ilosci powinien przydzieli¢ numer GTIN (Globalny Numer Jednostki Handlowej)
dla jednostki miary danego towaru — tzw. numer rodzajowy, z uwzglednieniem
rodzaju opakowania

e numer rodzajowy to jeden z puli przydzielonych firmie numerow EAN.UCC

e utworzony numer rodzajowy poprzedza cyfra 9, wskazujgca, ze mamy do
czynienia z jednostkg o zmiennej ilosci

e tak utworzony numer 14-sto cyfrowy numer zapisywany jest w bazie danych
opisujgcych produkt oraz podawany w dokumentach elektronicznych do jego

identyfikaciji

Obowigzujgce w Polsce struktury numeréw dla towaréw o zmiennej ilosci sg

nastepujgce:
Wskaznik Prefiks Numer firmy Oznaczenie Cyfra
EAN.UCC’ (jednostki jednostki kontrolna
kodujacej) (produktu)
9 590 J1J2 J3 s T1TaT3T4Ts K
do do
J1 Jz J3 J4 J5 Je J7 T1 T2
T w sumie 9 cyfr T

Wskaznik -  stosowany w numerze EAN/UCC -14. Dla jednostek handlowych o zmiennej

ilosci przyjmuje wartos¢ 9.

! Patrz: wyjasnienia na stronie 4




Przykiad:

Producent jabtek o numerze jednostki kodujacej 1234 chce okodowac
dostarczane przez siebie owoce. Najpierw tworzy numery rodzajowe dla

1 kilograma swoich produktéw:

a) boskopy, klasa 1 — 00001
b) bankrofty, klasa 1 — 00002

Nastepnie tworzy wiasciwy numer EAN.UCC, dodajac prefiks 590, numer
jednostki kodujacej oraz cyfre 9 na poczatku , a nastepnie obliczajac cyfre

kontrolng ze wszystkich poprzedzajacych 13 cyfr:

a) boskopy, klasa 1 — 9 590 1234 00001 0
b) bankrofty, klasa 1 — 9 590 1234 00002 7

Uwaga: na stronie www.gsipl.org znajduje sie program do liczenia cyfry

kontrolej opraz szczegdétowy opis algorytmu.

Numer identyfikacyjny mozna przedstawi¢ w postaci kodu kreskowego UCC/EAN-
128 dla towaréw o zmiennej ilosci wg np. wagi podanej w kilogramach przy uzyciu
odpowiednich Identyfikatorow Zastosowania, np. I1Z 01 i 1Z 3100 (oznaczenie

na jednostce handlowej niedetalicznej).

UWAGA: w systemach aplikacyjnych 14-cyfrowy numer GTIN, zaczynajgcy sie
od cyfry 9, powinien by¢ kojarzony z 4-cyfrowym numerem katalogowym lub

wewnetrznym uzywanym dla celéw oznaczenia jednostek detalicznych.




2.3. Zasady numerowania towaréw w promocji

Promocja czasowa powoduje zmiane jednostki handlowej i w sposéb
widoczny modyfikuje posta¢ produktu. Zmieniony towar zazwyczaj wystepuje
na rynku tacznie z produktem regularnym, we wczesniejszej formie.

Zasady kodowania w promocji dotyczg zaréwno jednostek detalicznych jak
i jednostek  handlowych bedacych standardowym zgrupowaniem jednostek
detalicznych, np. odpowiednio puszka farby sprzedawana ostatecznemu

konsumentowi lub pudto z 12 puszkami farby.

GTIN musi byé zmieniony w nastepujacych sytuacjach:

e Warianty promocyjne jednostek handlowych, ktore wptywajg na wielkosc
lub wage produktu. Przyktady: promocyjnie zwiekszona ilos¢ towaru,
dotgczony darmowy podarunek widoczny dla klienta.

e Warianty promocyjne jednostek handlowych, na ktérych opakowaniu
wyraznie zaznaczona jest obnizka ceny. Przyktady: obnizka ceny o 1 zt.

e Promocje sezonowe jednostek handlowych. Przyktad: stodycze
zapakowane w opakowania wielkanocne.

e Promocje, dotyczace tylko czesci rynku, np. regionu, miasta lub tylko kilku
supermarketow, wymagajg przydzielenia nowego GTIN na zgrupowania
produktéw, aby umozliwi¢ producentowi rozroznienie dla celow dystrybuciji

miedzy produktami promocyjnymi i niepromocyjnymi.
GTIN pozostaje niezmieniony w nastepujacych sytuacjach:

e Promocje dotyczace catego rynku, na ktérym dziata firma promujaca, np.
caly kraj, region geograficzny lub wszystkie sklepy, gdzie dany produkt
jest sprzedawany.

e Inne warianty promocyjne nie powinny otrzymywac¢ nowych GTIN.
Przyktady: dotaczony kupon na zakup znizkowy, darmowy podarunek

wewnatrz opakowania niewidoczny dla klienta, oferty konkursowe.




Przyktadowe szczego6towe rozwiagzania

Nowy GTIN
Sytuacja Jednostka Standardowe
detaliczna zgrupowanie
» Jednostka handlowa testowa lub prébka TAK TAK
» Dodatkowe opakowanie lub zawartos¢ TAK TAK
> P_romoqg z  kuponem  znizkowym NIE NIE
nieograniczona czasowo
> PromQCJa z  kuponem  znizkowym NIE TAK
ograniczona czasowo
» Towar sprzedawany ze znizkg NIE TAK
» Predefiniowana cena na towarze TAK TAK
» QObnizka ceny okreslona na opakowaniu TAK TAK
» Darmowy prezent - dwa lub wiecej produktéw niepotgczonych ze sobg

e Kazdy moze by¢é sprzedawany
oddzielnie NIE NIE

e Przynajmniej jeden produkt nie jest
sprzedawany oddzielnie NIE NIE

» Darmowy prezent - dwa lub wiecej produktoéw potgczonych ze sobg

e Celem jest promocja prébnych
dodatkéw. Promocyjne opakowania nie
réznig sie geometrig od "bazowego"
opakowania. Towary nie sg
przeznaczone do ponownego
Zamawiania, poniewaz czas pPromociji
jest ograniczony. (*)

NIE NIE

e Promocja jak powyzej, ale towary
mogg by¢ ponownie zamawiane i/lub
promocyjne  towary réznig  sie TAK TAK
geometrig od "bazowego" opakowania.

e Promocja jak powyzej, ale towary nie
sg przeznaczone do ponownego
zamawiania, poniewaz czas pPromociji
jest ograniczony. (*) (patrz Wyjatek nr
1 ponizej)

NIE TAK

» Prezent wewnatrz jednostki handlowej

e Geometria opakowania lub waga netto
nie zmienia sie wiecej niz 20% NIE NIE

e Geometria opakowania lub waga netto
zmienia sie wiecej niz 20% TAK TAK

» Zmiana konfiguracji jednostki handlowej (np. pamigtkowe wydanie puszek z
kawg, o tej samej ilosci wyrobu, co standardowe opakowanie i tej samej cenie)
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e (Geometria opakowania lub waga netto

nie zmienia sie wiecej niz 20% (*) NIE NIE

o Geometria opakowania lub waga netto
zmienia sie wiecej niz 20% TAK TAK
» Promocja na czas waznego wydarzenia NIE TAK

(np. Swiatowy Dzien Zwierzat)

(*) wymaga uzgodnienia z odbiorca

Wyjatek nr 1

Jednostki, ztozone z dwéch lub wiecej jednostek detalicznych zwykle sprzedawane

osobno, potaczonych ze soba.

KOSTKA ROSOLOWA

Uwaga — wymaga zawsze uzgodnienia z odbiorca !

Gdy promocja krotkotrwata
i taki produkt nie bedzie
ponownie zamawiany

Gdy produkt moze by¢ ponownie
Zamawiany
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3. Zasady identyfikacji partnerow handlowych w EDI

Do identyfikacji parterow handlowych stuzy Globalny Numer Lokalizacyjny GLN.

Jest to numer o podobnej strukturze jak GTIN, ale petni zupetnie inna funkcje. GLN

to:

13-cyfrowy numer, stuzacy do identyfikacji przedsiebiorstwa jako jednostki
prawnej, a takze do identyfikacji lokalizacji jednostek fizycznych Ilub
funkcjonalnych w obrebie firmy,

numer, ktérego  podstawowym = zastosowaniem jest identyfikacja
w komunikatach EDI nadawcy i odbiorcy w transmisji elektronicznej oraz
wszystkich partneréow transakcji, tj. nabywcy, sprzedawcy, przewoznika,

zaktadu ubezpieczen, agencji celnej itp.oraz ich lokalizaciji.

Struktura GLN dla firm zarejestrowanych w Polsce jest nastepujaca:

Prefiks Numer Numer szczegé6towej lokalizaciji Cyfra
EAN.UCC? podmiotu kontrolna
gospodarczego

W zaleznosci od dtugosci numeru

590 od 9 do 4 cyfr podmiotu gospodarczego K

odpowiednio od 0 do 5 cyfr

A .
w sumie 9 cyfr T

Numer podmiotu gospodarczeqo - numer przydzielany w Polsce przez Instytut Logistyki

i Magazynowania, polskg organizacije GS1. Zwykle
obejmuje od 4 do 9 cyfr, w zaleznosci od potrzeb
firmy. Ten numer jest inny niz numer jednostki
kodujace;j.

Numer lokalizaciji - przydziela dany podmiot gospodarczy swoim

jednostkom  prawnym, jednostkom podlegtym,
zaktadom, dziatom oraz miejscom fizycznym.

O ditugosci numeru lokalizacyjnego decyduje sama firma, w zaleznosci od potrzeb.

W ramach promociji, w ciggu jednego dnia, istnieje mozliwo$¢ otrzymania testowego

TP?PT Patrz: wyjasnienia na stronie 4
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numeru GLN, przeznaczonego do oznaczenia jednej lokalizacji. Testowy numer GLN

przydzielany jest na okres 3 miesiecy.

3.1. Jak przydziela¢ GLN?

Firma moze otrzymacC jeden numer GLN lub pule numerow. Jezeli firma
otrzyma pojedynczy numer, to ten numer podaje swojemu partnerowi EDI oraz
dostawcy ustug EDI, z ktérego rozwigzanai korzysta. Ten numer bedzie odtad
identyfikowat firme w komunikatach EDI.

Jezeli firma otrzyma pule numerdw, najpierw sama oznacza dane lokalizacje
zgodnie z wtasnymi potrzebami. Nastepnie uzgadnia z partnerem handlowym, ktore
numery lokalizacyjne bedzie wykorzystwa¢ w komunikatach EDI. Numery

te przekazuje swojemu partnerowi EDI oraz dostawcy ustug EDI.

Przykifad:
np. firma ABC otrzymata z IliM (GS1 Polska) 8 cyfrowy numer podmiotu

gospodarczego: 12345678, czyli tym samym pule 10 numeréw na oznaczenie swojej

lokalizacji. Struktura jej numeru lokalizacyjnego wyglada nastepujgco:

590 12345678 L K - L jest numerem lokalizacji, K to cyfra kontrolna

Firma kodowac swoje lokalizacje w nastepujacy sposob (przykfad):

590 12345678 0 O - firma jako catos¢ (wg rejestru i wg siedziby)
590 12345678 1 7 — magazyn w A

590 12345678 2 4 - oddziat w B

590 12345678 3 1 - dziat sprzedazy

590 12345678 4 8 - dziat zakupow

Pozostatych 5 numeréw pozostawiono do przyszitych zastosowan.
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4. Dopasowanie danych podstawowych przed pierwsza transakcja

Partnerzy handlowi przed pierwszg transakcja EDI powinni dopasowac
wzajemnie informacje dotyczace ich przedsiebiorstw oraz produktéw. W tym celu
nalezy uzgodnic:

a) zakres wymienianych danych

b) sposob i termin przekazywania informac;ji
Preferowanym sposobem sg komunikaty EDI przesytane od dostawcow
do wszystkich jego klientdéw lub przekazywane przy pomocy centralnego katalogu
elektronicznego np. EANIC. Mozna tez wykorzysta¢ dyskietke ze standardowymi
komunikatami, a w ostateczno$ci — przekazac¢ dane na papierze. Przed pierwszg
transakcjg nalezy uzgodni¢ ostateczny termin przekazania wszystkich danych
o produktach.

C) sposob i termin kontrolnej transakcji
W przypadku przekazywania danych inng drogg niz elektroniczne komunikaty
nalezy sprawdzi¢ prawidtowo$¢é dopasowania danych poprzez przeprowadzenie

testowego zamowienia.

5. Aktualizacja danych o produktach

Posiadanie aktualnych danych o produktach ma kluczowe znaczenia dla
efektywnosci EDI. Przy jakichkolwiek zmianach w opisie czy asortymencie,
a w szczegolnosci numerow GTIN, nalezy niezwiocznie poinformowac o tym partnera
handlowego, tak aby miat on wystarczajgco duzo czasu na ich wprowadzenie
i przetworzenie. Aktualizacja danych jest konieczna w nastepujacych sytuacjach:

a) Nowy produkt w asortymencie,

b) Wycofanie produktu z asortymentu,

c) Nadanie nowego numeru GTIN na istniejgcy produkt, np. w zwigzku z promocjg
(zasady numerowania towaréw w promocji zawiera zatacznik nr 3),

d) Tymczasowe zastgpienie produktem z innym numerem GTIN od normalnie

dostarczanego towaru,
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e) Zmiana numeru GTIN na jednostce handlowej, powoduje, ze muszg zostac
zmienione wszystkie powigzane z nim numery opakowan zbiorczych. Zmiany te
nalezy zakomunikowac¢ wszystkim partnerom handlowym, aby mieli czas na ich

wprowadzenie i weryfikacje.

Termin powiadamiania o zmianach powinien by¢ uzgodniony z odbiorcg w ramach
umowy handlowej. Sposdb powiadamiania o zmianach zalezy od przyjetego sposobu

komunikacji: komunikat PRICAT, arkusz EXCEL, dokument papierowy.
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6. Ustugodawcy EDI

Na rynku polskim dziata obecnie 4 operatorow EDI: COMARCH S.A., EDISON,
INFINITE i XTRADE. Ponizej zaprezentowano oferowane przez nich techniczne

rozwigzania EDI.

6.1. ECOD - Elektroniczne Centrum Obstugi Dokumentow firmy Comarch S.A.

Elektroniczne Centrum Obstugi Dokumentéw — www.ecod.pl jest uniwersalnym,
wspolnym dla wszystkich partneréw handlowych rozwigzaniem EDI. Stanowi
zarowno medium komunikacji w zakresie elektronicznych dokumentéw biznesowych,
jak rowniez jest swoistym archiwum dla handlowej korespondencji pomiedzy
kontrahentami. Umozliwia dostep do technologii ECOD firmom o dowolnym profilu,
stopniu rozwoju informatycznego, celach biznesowych czy preferencjach
kosztowych. Oferta ECOD zostata opracowana w postaci trzech zasadniczych
pakietow ustug (Podstawowy, Medium i Centrum), w zakresie ktérych COMARCH
oferuje dostep do EDI poprzez r6zne media komunikacji (WWW, X.400 czy np.
dedykowane tacza) i przy wykorzystaniu réznych stopni integracji z systemami klasy
ERP klienta (od zerowej integracji — obstuga manualna, formularz na stronie
internetowej, po zaawansowane systemy EDI zintegrowane 2z ERP oraz
z dedykowanymi technologiami innych partneréw). ECOD posiada swoje
Telefoniczne Centrum Obstugi Klienta, ktoére niezaleznie od rodzaju ,pakietu”
Swiadczy darmowe ustugi konsultingu biznesowo-technicznego w zakresie
wykorzystania technologii ECOD.

Klient wybierajagc ECOD jest caly czas otwarty na potgczenia typu
INTERCONNECTY. ECOD posiada w tej chwili mozliwos¢ komunikacji m.in.
z: IBM/AT&T, Xtrade, Infinite, Editel, siecig Polkom400. Umozliwia to partnerom
biznesowym elektroniczng wymiane dokumentow handlowych niezaleznie

od wybranego operatora EDI.




16

6.2. EWA — EDI*°" Web Access

EWA to nowoczesna platforma EDI zbudowana w oparciu o technologie
General Electric Information Services. taczy w sobie wszystkie zalety tradycyjnego
EDI z mozliwosciami najnowszych rozwigzan technicznych (XML, Internet).

ISOn

EWA umozliwia dostep poprzez Internet do serwisu EDI®™" Tradanet. Pozwala
wymienia¢ dokumenty elektroniczne z partnerami handlowymi. EWA umozliwia
korzystanie z EDI zaréwno w przypadku braku integracji z wltasnym systemem
informatycznym, jak i w przypadku petnej integracji. Uzytkownik wyswietla odebrany
dokument w formatce, przy pomocy formatki wprowadza tre$¢ dokumentu i wysyta
go. Mozliwy jest takze reczny import i eksport plikéw z dokumentami elektronicznymi.

EWA Connector (C2E) jest modutem dodatkowym platformy EWA, ktory
pozwala na automatyczne wysytanie i odbieranie dokumentow elektronicznych
w ustalonym formacie. Dla przedsiebiorstw wymagajacych zaawansowanych
narzedzi dostepny jest pakiet "EDI Partner" czyli rozwigzanie "szyte na miare". Pakiet
sklada sie z nastepujacych elementéw: oprogramowanie komunikacyjne Desktop
EDI, mapy translacji, narzedzia integracji EDI z systemem informatycznym, ustugi
konsultingowe, wdrozenie.

Uzytkownicy platformy EWA majg takze dostep do ustugi translaciji,
realizowanej zgodnie z koncepcjg Network Based Translation (NBT). NBT Services
to system, ktéry wykonuje ttumaczenie dokumentow elektronicznych ,w locie” —
w trakcie ich przesytania. Podstawowe formaty dokumentéw, na ktére oraz z ktorych
wykonywana jest translacja to: XML, UN/EDIFACT, X12, IDOC, Flat File, format

wiasny.

EWA poprzez EDI®®" Tradanet umozliwia wymiane dokumentéw elektronicznych
z operatorami w Polsce jak i poza jej granicami takimi jak: GXS EDI*Express, IBM
Global Network, AT&T Easy Link, POLKOM 400, Deutsche Telekom, Optima, Matav,
Alegro, Telefonica, EDS, Xtrade, Infinite.
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6.3. Internetowa Platforma EDINET firmy Infinite

Internetowa  platforma  EDINET jest nowoczesnym  narzedziem,
umozliwiajgcym partnerom biznesowym elektroniczng wymiane dokumentéw
handlowych, niezaleznie od stawianych przez strony wymagan technicznych.
EDINET obstuguje wszystkie formaty wymiany danych (m.in. EDIFACT, IDOC, XML,
DBF, TXT, CSV) oraz oferuje rézne media komunikacji (np. AS2, X.400, FTP, SOAP,
WWW, tgcza dedykowane).

Infinite zapewnia petng translacje formatéw oraz dostosowanie do technicznych
wymagan Klienta.

W zaleznosci od potrzeb Klienta platforma EDINET podzielona jest na trzy
moduty.

Web EDINET skierowany jest do firm, ktére realizujg niewielkg liczbe transakcji
oraz posiadajg wiasne systemy informatyczne (sprzedazowo-magazynowe),
uniemozliwiajgce import i eksport plikow. Obstuga wymiany dokumentéw: odbidr
zamowien i raportow, wysytanie potwierdzehn i faktur oraz wymiana innych

komunikatow odbywa sie przez strone www.edinet.pl. Web EDINET umozliwia

Dostawcom obstuge Kontrahentéw stawiajgcych okreslone wymagania techniczne
dotyczace EDI np. wspotpraca z sieciami handlowymi lub hurtowniami. Web EDINET
nie wymaga dodatkowych instalacji u Klienta.

Zaawansowany model komunikacji elektronicznej realizowany jest poprzez
modut EDINET Connector i polega na petnym zautomatyzowaniu transmisji danych
z systemem sprzedazowo-magazynowym Klienta. Zamowienia sktadane poprzez
Kontrahentéw sg automatycznie wprowadzane do systemu sprzedazy Dostawcy, bez
koniecznosci recznego przepisywania. Po zatwierdzeniu przyjetego do realizacji
zamowienia Dostawca ma mozliwo$¢ wystania bezposrednio z wtasnego systemu
dokumentow wymaganych przez Kontrahentéw np. potwierdzenie zamodwienia,
fakture. Automatyzacja wymiany dokumentéw eliminuje powstawanie pomytek oraz
znacznie ogranicza pracochtonnos¢ obstugi zaméwien.

EDINET Connector skierowany jest do firm, realizujgcych duza liczbe transakcji
z wieloma Kontrahentami. Aby umozliwi¢ Klientowi zautomatyzowanie wymiany
dokumentéw niezbedna jest mozliwos¢ importu i eksportu plikbw w systemie

sprzedazowo-magazynowym Klienta.



http://www.edinet.pl/
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Zadaniem EDINET-MOBIZ jest usprawnienie wspotpracy Przedstawicieli
Handlowych z Centralg Firmy oraz Kontrahentami. EDINET-MOBIZ umozliwia PH
elektroniczng rejestracje dokumentow, tworzenie raportow handlowych oraz wymiane
dokumentow z wykorzystaniem urzgdzen mobilnych typu: Palmtop oraz telefonéw
komorkowych typu: Smartfon.

Oferta Infinite w zakresie platformy EDINET obejmuje: instalacje oraz
wdrozenie, translacje formatow, szkolenia telefoniczne oraz w siedzibie Klienta,
bezptatny Helpdesk, statg diagnostyke poprawnosci transmisiji.

EDINET umozliwia wymiane dokumentéw elektronicznych z operatorami w
Polsce i za granicg m.in. z: IBM, POLKOM400, COMARCH, EDISON, X-TRADE,
zapewniajgc tym samym swoim Klientom komunikacje z Kontrahentami

wykorzystujacymi innych operatoréw EDI.
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6.4. Platforma Xtrade — sposoby komunikacji pomiedzy kontrahentami

Platforma Xtrade umozliwia Klientom i ich partnerom handlowym wymiane

dokumentow elektronicznych na dwa sposoby:

a) Sposob | — petna automatyzacja wymiany dokumentéw
Dokumenty elektroniczne sg przesytane pomiedzy wewnetrznymi systemami
informatycznymi kontrahentéw poprzez Platforme Xtrade, ktéra petni role interfejsu

komunikacyjnego (funkcje komunikaciji, bezpieczenstwa i translacji).

Oprogramowanie komunikacyjne wykorzystywane do integracji wewnetrznego
systemu informatycznego przedsiebiorstwa z Platformg Xtrade odpowiada miedzy
innymi za:

— wysyike i odbior dokumentéw oraz komunikatéw statusoéw transmisiji,

— kolejkowanie (przechowywanie komunikatéw w razie chwilowej niedroznosci
taczy),

— szyfrowanie i kontrole bteddw.

Sposbb ten jest stosowany z reguty przez firmy realizujgce duzg liczbe transakciji
handlowych, dla ktérych automatyzacja procesu wymiany dokumentow

elektronicznych jest krytycznym elementem prowadzonej dziatalnosci.

b) Sposéb Il - wymiana dokumentéw w oparciu o aplikacje WWW

Jest to sposob wskazany dla firm, ktére ze wzgledu na niewielkg liczbe
realizowanych transakcji handlowych, nie wymagajg petnej automatyzacji wymiany
dokumentéow elektronicznych ze swoimi partnerami handlowymi (integracji

wewnetrznego systemu firmy z Platformag Xtrade).

Xtrade udostepnia aplikacje pozwalajacg na zarzgdzanie procesem zaopatrzenia
oraz wymiane dokumentéw elektronicznych z dostawcami. Klienci uzyskujg dostep
do aplikacji typu Web EDI umozliwiajgcej zarzadzanie dokumentami oraz odbidr i
przesytanie dokumentow elektronicznych takich jak zamoéwienie, awizo dostawy,
informacja o zapasach czy faktura. Aplikacja ta udostepniana jest na Platformie
Xtrade w tzw. modelu hostowanym (ASP - ang. Application Service Provider). Do
korzystania z tej aplikacji wystarcza posiadanie przegladarki internetowej z wtgczong

opcjg szyfrowania danych (SSL 128).
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Funkcjonalnos¢ Platformy Xtrade umozliwia wymiane elektronicznych
dokumentow
z kontrahentami korzystajagcymi z ustug innych Operatoréw EDI. Firma Xtrade
podpisata umowy miedzyoperatorskie z takimi polskimi Operatorami EDI jak:
ComArch, EDISON oraz Infinite, dzieki czemu komunikacja z poszczegdlnymi
kontrahentami odbywa sie w sposob ,przezroczysty” dla Klientow Xtrade oraz ich
kontrahentow obstugiwanych przez innych Operatorow.

Dodatkowo Xtrade posiada rowniez mozliwos¢ transmisji dokumentéw
elektronicznych do kontrahentéw obstugiwanych przez zagranicznych Operatoréw
np. poprzez sieci VAN, X.400.
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