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Globalna Sie¢ Synchronizacji Danych (GDSN) -

czyli jak skutecznie przekazywac dane o produktach

Dlaczego?

Wspodtpraca dostawcow i producentdw z sieciami handlowymi oraz rynkiem
e-commerce wymagda ciggtej wymiany danych, a takze odpowiedniego
przygotowania informacji o produktach. Ogromne znaczenie ma doktadnos¢

i szybkos¢ wymiany danych, takich jak: kod kreskowy GS1, nazwa produktu,
nazwa marki, informacje o wymiarach czy wadze, typie opakowan, zawartosci
alergenow itp. Wiarygodnos¢ danych produktowych i ich wysoka jakos$¢
pomaga zdobyd¢ i utrzymac zaufanie konsumentéw do produktow.

Globalna Sieé¢ Synchronizacji Danych (GDSN)

To nowoczesny i efektywny sposodb gromadzenia, przetwarzania i przesytania
danych pomiedzy producentem a odbiorca, dostosowany zaréwno do handlu
klasycznego jak i internetowego.

Globalny Jezyk Biznesu

GDSN to jeden punkt dostepu do
danych produktowych dla wszystkich
dziatow firmy.

GDSN to jednolity sposob
wprowadzania informacji produktowych
niezaleznie od odbiorcy danych.

GDSN usprawnia i przyspiesza
wprowadzanie danych produktowych
do katalogu i utatwia ich pdzniejsza
aktualizacje.

GDSN to spojne zrodto
uporzadkowanych informacji
o produktach.

GDSN wptywa na podwyzszenie jakosci
gromadzonych danych podstawowych.
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Dla kogo?

Globalna Sieé¢ Synchronizacji Danych (GDSN)
przeznaczona jest przede wszystkim dla producentdw
oraz sieci handlowych (detalistow), w szczegdlnosci tych
rozwijajacych sie¢ omnikanatowa (ang. Omnichannel).
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,Szybko dostrzeglismy roznorodne korzysci
biznesowe, od wyraznej poprawy doktadnosci
zamowien az po szereg przetomowych zmian
W procesie wprowadzania nowych produktow,
ktore wdrozylismy z wybranymi innowacyjnymi
partnerami. Udato nam sie uzyskac wiekszy
stopien zaufania do informacji, ktérg przekazu-
jemy do naszych klientow”.

Milan Truck
Procter & Gamble

Partnerzy handlowi zauwazyli takze:
3-5% zmniejszenie brakéw magazynowych
2 tygodnie wczesniejsze wejscie produktu na rynek

0,5% - 1% redukcji zapasow

Zrédto: AT. Kearney, GMS/FMI Trading Partner Alliance:
,Action Plan to Accelerate Trading Partner E-Collaboration”
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Korzysci:

¢ Producenci i sieci handlowe (detalisci):

- biezacy dostep do jednego zZrdodta aktualnych,
kompletnych i petnych danych o produktach,

- jeden system, jedna baza danych - jednorazowe
wprowadzanie danych do katalogu,

- zgodnos¢ z obecnie obowigzujgcymi wymogami
prawa (np. opis produktow spozywczych wg
Rozporzadzenia unijnego 1169/2011),

- tatwiejsze zarzadzanie zapasami,

- skrocenie czasu wprowadzenia produktu na rynek.

¢ Producenci - indywidualne korzysci:
- zmniejszenie czasu na komunikacje z kupcami,
- pewnosc¢ co do wiarygodnosci informacji dostepnych
dla konsumentow - wzrost zaufania do marki,
- redukcja kosztéw logistycznych zwigzanych z obstuga
wadliwych dostaw,
- redukcja czasu na rozwigzywanie sporoéw fakturowych.

» Sieci handlowe (detalisci) - indywidualne korzysci:

- skrécenie czasu potrzebnego na wprowadzenie
i aktualizacje danych,

- Zzmniejszenie czasu potrzebnego na naprawe btednych
danych,

- sprawne zarzadzanie danymi w réznych kanatach
sprzedazy (sklep, internet).
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