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Raport GS1 Polska: e-handel siega po zewnetrznych

dostawcow logistyki

Tylko 30% e-sklepow korzysta z outsourcingu logistyki dla e-commerce,
wynika z raportu GS1 Polska. Jednak pionierzy w tej dziedzinie chwala

sobie oszczednos¢ czasu i podniesienie jakosci ustug.

Raport ,Fulfilment w e-commerce”, opublikowany przez globalng organizacje GS1 opisuje
globalne i lokalne trendy, kluczowych graczy na rynku oraz korzysci i wyzwania outsourcingu

w branzy e-handlu.

Pandemia korona wirusa przyspieszyta trend zakupdéw on-line, w ktérym szczegdlng role
odgrywa logistyka. Jak sie okazuje coraz wieksze znaczenie zyskuje fulfilment, czyli

outsourcing proceséw logistycznych do zewnetrznego dostawcy.

Z badan przeprowadzonych na potrzeby raportu , Fulfilment w e-commerce” wynika, ze
tylko 30% sklepow internetowych korzysta z ustug fulfilment dla towaréw sprzedawanych w
Internecie. Te podmioty, ktore zdecydowaty sie wdrozy¢ fulfilment, za najwiekszg korzysc

wskazujg oszczednos$c czasu i podniesienie jakosci obstugi logistycznej.

~W Polsce istniejg rézne podmioty oferujgce ustugi fulfiiment - od miedzynarodowych
koncerndéw, przez firmy logistyczne, az po mate wyspecjalizowane podmioty lokalne. Wielu
ustugodawcéw oferuje fulfilment jako dodatkowq ustuge. Czes$é rozpoczyna tego rodzaju
dziatalno$¢ na podstawie doswiadczen witasnego e-sklepu i rozszerza jg na inne podmioty.
Duze firmy logistyczne oferujg fulfilment, liczac na skale zlecen, adekwatng do swojej
podstawowej dziatalnosci, ale czesto nie sg elastyczni na potrzeby mniejszych e-sklepow”
- komentuje patron merytoryczny raportu - dr hab. Arkadiusz Kawa, Dyrektor Sie¢ Badawcza

tukasiewicz - Instytutu Logistyki i Magazynowania.



30% Uczestnikéw Systemu GS1 w Polsce to przedstawiciele branzy e-commerce. Organizacja
zdecydowata sie zleci¢ przygotowanie raportu ,,Fulfilment w e-commerce”, aby poszerzyc¢
ich wiedze o rynku i pomagaé im rozwijaé ich e-biznesy. Opracowanie opisuje globalne
trendy, kluczowych graczy oraz specyfike polskiego rynku handlu online. W raporcie znajduja,
sie rowniez komentarze menedzeréow odpowiedzialnych za logistyke w e-commerce, zaréwno
po stronie zleceniodawcéw, jak i zleceniobiorcéw. Analiza rynku pozwoli z pewnoscig wielu
firmom podja¢ swiadoma decyzje o pozostaniu przy wiasnym magazynie lub zleceniu ustugi

wtasciwemu operatorowi.

~Rolg GS1 Polska jest wsparcie Uczestnikédw w zwiekszeniu ich konkurencyjnosci za sprawq
standardéw GS1 i wiedzy na temat globalnych trendéw. Dlatego raport wzbogaciliSmy o
wyniki badan, pokazujgcych korzysci z zastosowania standardow GS1 w sektorze e-handlu.
Jestesmy gotowi, by wesprzeé naszych Uczestnikow w ich wdrazaniu” - podsumowuje Joanna

Redmer, Prezes Fundacji GS1 Polska.

Raport dostepny jest tu: https://bit.ly/2ZrW3Ky
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Kontakt:

Marta Szymborska, Menedzer ds. Komunikacji, PR i CSR

e-mail: marta.szymborska@gsipl.org; tel. kom.: 887 889 705

GS1 Polska - Zarzadza Systemem GS1 w Polsce. Jako jedyna upowazniona organizacja przyjmuje firmy
i instytucje z polski oraz UE do Systemu GS1 i nadaje im uprawnienia do stosowania kodéw kreskowych GS1.
Wspiera uczestnikow systemu w efektywnym wdrazaniu standardéw GS1, stanowigcych zbidr wielobranzowych
rozwigzan i narzedzi identyfikacyjnych oraz komunikacyjnych. Opracowuje rozwigzania krajowe oraz bierze

aktywny udziat w rozwijaniu globalnych standardéw i nowych zastosowan.
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