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REWOLUCJA W WYMIANIE DANYCH
/ DOSTAWCAMI SIECI - GDSN

Ten magiczny skrét stat sie popularniejszy, odkad Carrefour
wdrozyt to rozwigzanie do wspétpracy ze swoimi dostawcami.
GDSN (Global Data Synchronization Network) to sie¢
certyfikowanych katalogéw pozwalajaca na szybka i precyzyjna
wymiane danych produktowych u wszystkich uczestnikéw
faricucha dostaw — od producentdw i dostawcow, przez
magazyny, transport, logistyke az po sklepy offline i online.
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Nowoczesna wymiana danych preduktowych z wykorzystaniem katalogéw standardu GDSN

— Global Data Synchronisation Network

DSN opiera si¢ na standardach GS1,
zapewniajac bezpieczng i ciagly syn-
chronizacj¢ danych pod: ych
w czasie rzeczywistym. Jest to jeden z naj-
wainiejszych standardéw GS1 wplywajacych
na sposéb gromadzenia, przetwarzania i eks-
pozycji informacji, do ktérych powinni mie¢
dostep nie tylko dostawcy, ale tez posrednicy,
sieci handlowe, sklepy internetowe oraz konsu-
menci koricowi. GDSN to réwniez srodowisko
agcer[yf'l \.h. lq/lj'l'JL
na réinych kontynentach naszego globu, kiére
taka wiasnie wymiang danych zapewniaja.
W wielu doniesieniach, krajowych
i zagranicznych, wskazuje sie, ie to roz-
wigzanie, bedace jednoczeénie standardem
i platformg informatyczng, bezposrednio
wplywa na oplacalnosé wymiany handlo-
wej. Dlaczego rak si¢ dzieje? Poniewaz
u podstaw owej wymiany leza prawidlowo
ione informacje opisujace cale hie-
rarchie opakowaniowe. Jest to szczegdlnie
waine w dobie sprzedazy omnikanatowej.
Drzisiaj nabywca, a tym samym wszystkie
podmioty uczestniczace w procesie sprze-
dazy, musi mie¢ dostgp do identyfikatora
jednostki handlowej, czyli GTIN-u, jak
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réwniez nazwy i pelnego opisu, w tym in-
formacji wymiarowo-wagowych.
Prawidlowe dane powinny by¢ wpro-
wadzone do katalogéw standardu GDSN
przez dostawcéw, a najlepiej przez whasci-
cieli marek lub producentéw. Tak przy-
gotowane dane stanowig zaufane £rédlo
dla pozostalych uczestnikéw poprzez
operatoréw logistycznych, sieci handlo-
we, a skoficzywszy na konsumentach. Tu
naleZy pamicta¢, ze im lepicj i pelniej opi-
sany jest produket tym sprawniej przebiega
jego sprzedaz, w mysl zasady, ze produke
4

prognoz, za spraws obecnie realizowane-
go wdrozenia GDSN w firmie Carrefour
Polska, réwniei rodzimi producenci beda
mieli swéj znaczny udziat w tej statystyce.
Deklaracja wspomnianej sieci, méwigca
o stopniowym wycofywaniu wymiany da-
nych produktowych za pomocg kart Excel
na rzecz katalogu globalnego do koni-
ca 2019 roku, z pewnoscia przyczyni si¢

Dostawecy sieci Carrefour Polska, dzigki
wdrozeniu GDSN i poprawie danych pro-
duktowych juz oszczedzili migdzy 384 000 zt
a4 200 000 zt rocznie. Business casc’y do-
stawcbw firmy Carrefour Polska wykazuja,
oszczednosei z tytutu jednego parametru:
Service Level. Zta jakos¢ danych produkro-
wych wplywa takze, m.in. na: produktyw-

no$¢ zespoléw (dostawcy, sieci handlowe,

do zwigh ia opisywanej dy

Przelom roku jest wlasciwym momen-
tem zaréwno dla polskich dostawcéw, jak
i sieci handlowych na podjecie decyzji o wla-
czeniu si¢ w inicjatywe standardu GDSN.
Liczne korzysci plynace z tego rozwigzania
z pewnoscia ulatwi ten proces. Wiréd nich
najwazniejsze to ujednolicenie wymiany da-
nych produktowych. Ponadte moiliwosé
korzystania z jednorodnej platformy, ktéra
umozliwi wyeliminowanie podstawowych
bledéw. To z kolei metodycznie podniesie ja-
koé¢ publikowanych danych produktowych
wplywajac, na ograniczenie kosztéw obstugi
zdarzeni gospodarczych, a takie posrednio
— na poprawe satysfakcji klienta.

nag; transport i logistyka etc.), koszty
zwrotu towaréw, koszty ponownego przyjecia
towaréw, koszty niedoszacowania zaméwied
i utraconych korzysci ze sprzedazy.
Dzi§, gdy kluczowym wyzwaniem
w handlu jest omnichannel, czyli spéjne
zarzadzanie kanatami offline i online, posia-
danie wiarygodnych danych produktowych
ma kluczowe znaczenie. GDSN usprawnia
wspélprace ogniw w ladcuchach dostaw,
a takie poprawia cyfrowa wymiang infor-
macji handlowych dla calej branzy.

Krzysztof Muszyniski
Instytut Logistyki i Magazynowania
GS1 Polska

Liczba zarejestrowanych uzytkownikow (numeréw GLN)
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Liczba zarejestrowanych pozycji handlowych (rejestracja GTIN-6w)
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Dynamika rozweju GDSN przez ostatnie pét roku ub.r. (Opracowanie wasne na podstawie danych firmy GS1 Global)

jest kompletny jedynie wtedy, gdy p
petne, wyczerpujace informadje.
Patrzac na $wiatowe statystyki, zauwaza-
my, ze w ciggu ostatnich kilku lat wyrainie
wazrasta liczba przylaczanych uczestnikéw
i publikacji danych produktowych za pomo-
<3 platformy Global Data Synchronization
Network. Wpisuje si¢ to w trend zaspakaja-
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nia glodu informacji pozwalajace prawidl
wo identyfikowaé wyroby w skali globalnej.
Dynamika rozwoju rynku handlu no-
woczesnego (producent — sieci handlowe)
w samych tylko szesciu miesigcach biezace-
go roku wskazuje na wzrost liczby podmio-
téw i tym samym liczby publikacji danych
produktowych w przedziale 4-5%. Wedtug
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Swiatowy rozwdj GDSN w ciagu ostatnich pieciu lat (Opracowanie wiasne na podstawie danych firmy GS1 Global)
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