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Sprzedaz na
platformie Amazon

Misjg Amazona jest bycie najbardziej nastawiong na klienta firmg na catym Swiecie, miejscem,
gdzie klienci mogq znalez¢ dostownie wszystko. Amazon chce oferowac najlepsze ustugi,
najnizsze ceny, najszybsze dostawy i najwiekszg satysfakcje wsrdd sklepéw online i wtasnie

z tego powodu wymaga od dziatajacych na jej platformie sprzedawcéw zewnetrznych spetnienia

tak wysokich standardoéw.

Amazon bardzo rézni sie od innych platform sprzedazowych,
takich jak eBay czy Etsy, na ktorych sprzedawca jest
wiascicielem swojej oferty sprzedazy. W Amazonie sprzedawcy
oferujg produkt, korzystajac z pojedynczej strony z danymi

o produkcie, czyli w praktyce jest to jedna oferta sprzedazy

z wieloma ofertami sprzedawcow wystawiajacych ten konkretny
produkt na sprzedaz. Korzystanie ze strony z danymi o jednym
produkcie oznacza, ze decydujacym czynnikiem czesto moze
by¢ cena. Z tego wtasnie wzgledu wielu sprzedawcédw stosuje
oprogramowanie $ledzace i automatycznie modyfikujace ceny
w celu zachowania konkurencyjnosci swojej oferty.

Dla sprzedawcéw dziatajgcych na Amazonie celem jest
zdobycie tzw. buy box, czyli okienka zakupu, to znaczy oferty
rekomendowanej przez Amazon. Oferty innych sprzedawcow

sq nadal dostepne, ale kupujacy musza wiozy¢ wiecej wysitku
w dotarcie do nich.

Niniejszy przewodnik
pokazuje, w jaki sposob
mozna maksymalnie zwiekszy¢
skutecznos¢ dziatania oferty
produktéw na Amazonie -

i jak zdoby¢ i utrzymac

buy box.
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Jak sprzedawac na platformie Amazon?

Optymalizacja

oferty produktow Amazona

1. Strona z danymi o pojedynczym
produkcie i numery ASIN

Kazdy oferowany na Amazonie produkt otrzymuje unikalny kod - Amazon Standard Identifica-
tion Number (ASIN), czyli Standardowy Numer Identyfikacyjny Amazon.

ASIN to skfadajacy sie z 10 znakdéw alfanumerycznych unikal-
ny identyfikator stuzacy Amazonowi do wewnetrznej identyfi-
kacji kazdego produktu. Poniewaz identyfikatory

te sg przydzielane kazdej stronie z danymi dedykowanej
kazdemu pojedynczemu produktowi, wszyscy sprzedawcy
tego samego produktu powinni go wystawiac¢ pod tym samym
numerem ASIN.

Pierwszg rzecza, jakg nalezy sprawdzi¢ podczas wystawia-
nia produktu, jest to, czy jest on juz dostepny pod istnie-
jacym numerem ASIN. Jesli tak, produkt nalezy wystawic
na tej konkretnej stronie z danymi. Moze jednak sie oka-
za¢, ze dane o produkcie nie sg tak wyczerpujace, jakby-
$my sobie tego zyczyli. W takim wypadku mozna wzigé
pod uwage porady zawarte w niniejszym przewodniku

i przesta¢ zmiany do Amazona. Jesli zostang one przyjete,
stang sie czescig strony z danymi o produkcie

dla tego numeru ASIN. Jesli Twdj produkt nie byt wczesniej

dostepny na Amazonie, bedziesz musiat stworzy¢ wiasng,
oferte, dla ktérej Amazon wygeneruje nowy numer ASIN.
Numer ten stanie sie wtedy Twojg ,wlasnoscig” i bedziesz
mogt zapewnic jak najwyzsza skutecznosé oferty dzieki
mozliwosci optymalizacji wszystkich danych i zdje¢ produktu.
Pamietaj jednak, ze jesli inni sprzedawcy bedg wystawiac pro-
dukty, korzystajac z Twojego numeru ASIN, oni réwniez bedg
mogli dokonywa¢ rewizji. Jako unikalny identyfikator Amazonu
ASIN nie jest rozpoznawany poza tq platforma.

Nawet na stronach Amazona dla réznych krajéw mozna zna-
lez¢ ten sam produkt z dwoma réznymi numerami ASIN —
wystawiajac wigc produkty na miedzynarodowych stronach
Amazona, sprawdz, czy produkt, jaki sprzedajesz, to fak-
tycznie ten, do ktérego przypisano konkretny numer ASIN.
Najlepiej to zrobi¢, sprawdzajac Global Trade Item Number
(GTIN), czyli Globalny Numer Jednostki Handlowej, unikalny
i rozpoznawany globalnie identyfikator produktu.
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2. ldentyfikacja produktu

Jednym z najwazniejszych atrybutéw, jakie bedziesz musiat wprowadzi¢ w ramach danych
szczegbtowych, jest identyfikator produktu. Jest to zazwyczaj numer GTIN (kod EAN).

Numery GTIN to sktadajace sie z ciggu cyfr numery przypi-
sywane wiekszosci dostepnym w handlu detalicznym pro-
duktom. Znane sg one powszechnie réwniez jako kod EAN
(European Article Number), stosowane w Ameryce Pétnocnej
kody UPC (Universal Product Code) oraz stosowane w Japonii
numery JAN (Japanese Article Number).

Wprowadzajac swdj identyfikator produktu w Amazonie,
bedziesz musiat takze wybrac z rozwijanej listy rodzaj numeru
GTIN. By¢ moze Twdj dostawca lub producent dostarczyt juz
numery GTIN dla Twoich produktéw, ale jesli handlujesz pro-
duktami wiasnych marek, bedziesz musiat przypisa¢ im swoje
wilasne numery GTIN, po uzyskaniu ich od organizacji GS1.

Jesli sprzedajesz ksigzki, bedziesz musiat korzystac
z numerdw ISBN, czyli Miedzynarodowych
Znormalizowanych Numerdw Ksigzek
(International Standard Book Number).

Zarejestruj w Amazonie swojg marke i uzyskaj

w ten sposob zwiekszong kontrole nad tytutami,
danymi, zdjeciami i innymi atrybutami przypisany-
mi do swoich produktow.

Gdy wystawiasz swojq oferte na Amazonie z wykorzystaniem
globalnie rozpoznawanych numeréw GTIN (kodéw EAN) lub
UPC, Twoje oferty majq wiekszg szanse na zindeksowanie
przez wyszukiwarke Google i poréwnywarki cenowe,

co przektada sie na wiekszy ruch i sprzedaz.

Oprécz numeru ASIN, Amazon oferuje réwniez wiascicielom
marek identyfikator produktéw niestandardowych, GCID, czyli
Globalny Identyfikator Katalogu (Global Catalogue Identifier).
Identyfikator ten jest przydzielany produktom, jesli ich sprze-
dawca ubiega sie o wpisanie do prowadzonego przez Amazon
Rejestru Marek (Amazon’s Brand Registry).

Identyfikatory produktéw w Amazonie

ASIN - alfanumeryczny identyfikator przydzielany kazdej
stronie z danymi jednego produktu oferowanego na platformie
Amazon.

EAN - 13-cyfrowy numer drukowany pod kodem kreskowym,
identyfikujacy w sposoéb unikalny dany produkt w dowolnym
miejscu na Swiecie.

UPC - 12-cyfrowy numer bedacy odpowiednikiem
13-cyfrowego numeru EAN, zazwyczaj stosowany w Ameryce
Potnocnej. Jesli potrzebujesz numeru UPC dla potrzeb handlu
z partnerem biznesowym dziatajacym w USA, mozesz uzyskac
go za posrednictwem GS1 Polska.

GCID - wiasny identyfikator Amazona dla produktéw zareje-
strowanych przez wiasciciela marki w Rejestrze Marek,
prowadzonym przez Amazon.

Zamiast powigzania z wystawionym produktem, jak w przy-
padku numeru ASIN, identyfikator GCID jest powigzany
bezposrednio z produktem, co znaczy, ze produkt nie moze
ulec zmianie z uptywem czasu ani nie moze zosta¢ scalony
z innymi produktami.

Identyfikator GCID daje Ci wigksza kontrole nad stronami

z danymi produktéw, pomimo ze nie jest umieszczany

na stronach z danymi produktéw ani w Twoich ofertach.
Podobnie jak numery ASIN, identyfikatory GCID sg uzywane
wyfacznie przez Amazon i nie sq zamiennikami globalnie roz-
poznawanych numeréw GTIN.
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3. Kategoryzowanie produktow

Pierwszg rzecza, ktérej wymaga od Ciebie Amazon, jest skategoryzowa- E

nie produktéw. Kategorie produktow mogaq stuzy¢ kupujacym do zawe- S T S
zania wynikéw wyszukiwan. e et e

Dla przykfadu, jesli kupujacy korzysta z frazy wyszukiwania ar -. .
»buty sportowe”, moze chcie¢ dalej zawezi¢ wynik wyszukiwania
do butéw sportowych meskich lub damskich. Jesli Twdj produkt -
nie jest wiasciwie skategoryzowany, zostanie usuniety z listy —
produktow zaprezentowanych kupujacemu.

-

4. Wprowadzanie informacji
O produkcie | ofercie

Najistotniejsze informacje (Vital Info)

Pierwszg sekcjg, ktérg bedziesz musiat uzupetni¢, jest ,Vital Info”,
z najistotniejszymi informacjami. W zaleznosci od kategorii,

w jakiej wystawiasz produkt, niektdre z tych informacji bedq
wymagane, np. nazwa produktu, marka, kolor, rozmiar, dziat

i identyfikator produktu. Pozostate z tych informacji s opcjonalne,
ale jesli jakis atrybut dotyczy Twojego produktu, to bardzo wazne
jest, bys takie pole wypetnit.

e L

Amazon wykorzystuje najwazniejsze informacje do tworzenia
punktow wyswietlanych w gdérnej czesci kazdej strony z danymi
produktu.

Nazwa produktu to tytut Twojej oferty. Amazon ograni-
cza nazwe produktu do 200 znakdw i zaleca, by kazde i :
stowo zaczynato sie wielka litera.

Wiecej informacji (More Details) i
Podczas tworzenia oferty Amazon stosuje réwniez zakladke e |
do umieszczenia wiekszej ilosci informacji, zawierajacg dodatkowe i
atrybuty produktu utatwiajace kupujacemu podjecie decyzji o za- -—
kupie, takie jak nadana przez producenta nazwa modelu, waga,
wymiary.




Jak sprzedawac na platformie Amazon?

Mapy (Maps)

Amazon stosuje mapy odnoszace okreslone wartosci produk-
tu lub producenta do ogdlniejszych wartosci, czesciej stosowa-
nych przez kupujacych podczas wyszukiwania produktéw.
Mapy sa przygotowane dla atrybutéw takich jak kolor

i rozmiar. Mozesz w ten sposob wprowadzac atrybuty
okreslone przez producenta, jednoczesnie informujac Amazon
o standardowych wartosciach, do jakich sie one odnosza.

Dla przyktadu, mozesz wystawia¢ produkt, ktérego kolor jest
okreslany jako ,granatowy”, ale kupujacy moga nie wyszuki-
wac konkretnych produktédw w kolorze granatowym, a zatem
powiniene$ zmapowac go jako po prostu ,niebieski”. Mozesz
wiec wybrac jako niestandardowy granatowy jako kolor,

a nastepnie w mapie koloréw mozesz doda¢ standardowy
niebieski, upewniajac sie w ten sposdb, ze produkt zostanie
odnaleziony podczas wyszukiwania.
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Stosuj mapy, by wskaza¢ standardowg wartosc
dla niestandardowych atrybutow produktéw.

Mysl tak jak kupujacy i zmapuj wszystkie atrybuty
do najpopularniejszego koloru lub rozmiaru, jaki
kupujacy wprowadziliby jako wyszukiwang fraze.

Rok produkcji (Model Year)

Amazon zdaje sobie sprawe, ze z czasem produkty podlega-
ja aktualizacji, ale producenci nie zawsze zmieniajg nazwy
produktow, by to zaznaczy¢. Mozesz temu zaradzi¢, okreslajac
rok produkcji (rok modelowy) towaru, co pozwoli Ci utwo-
rzy¢ nowy numer ASIN.

Okresl rok modelowy, by nie dopusci¢ do konku-
rowania Twojego produktu z przecenionymi, jego
starszymi wersjami.

Cobection
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Odmiany (Variations)

Jednostka Magazynowa, SKU (Stock Keeping Unit)

Jesli dodajesz produkt oferowany w odmianach, np. ten sam
produkt w réznych rozmiarach lub kolorach, bedziesz mégt
dodac¢ kody SKU oraz okresli¢, ktérg doktadnie odmiane sprze-
dajesz.

Zamiast tworzy¢ wiasne, korzystaj raczej z kodow
produktow podanych przez producenta jako kodéw
SKU. Kazdy kod SKU bedzie mie¢ swdj wtasny nu-
mer GTIN (kod EAN), identyfikujacy go w unikalny
sposob w prowadzonych przez Ciebie dokumentach
inwentaryzacyjnych.
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Zdjecia (Images)

Amazon pozwala doda¢ maksymalnie 9 zdje¢ do produktu.
Zdjecia powinny by¢ wykonane na biatym, czystym tle.
Muszg spetnia¢ ponizsze wymagania:

e Produkt musi zajmowa¢ co najmniej 85% powierzchni
fotografii. Zdjecia musza przedstawiac tylko oferowany
do sprzedazy produkt, bez dodatkéw lub tylko z niewielka
ich liczbg, bez logo, znakéw wodnych lub obrazéw wkom-
ponowanych. Na zdjeciach moze znajdowac sie tylko
tekst bedacy czescig produktu.

e  Gloéwne zdjecia muszg by¢ wykonane na biatym, czystym
tle, jako fotografie (nie rysunki), i nie moga przedstawiac

niebedacych w zestawie akcesoriéw.

e  Zdjecia musza miec¢ co najmniej 1000 x 500 pikseli,
aby umozliwic¢ ich przyblizanie.

e  Zdjecia nie mogg przekracza¢ 10 000 pikseli.

e  Preferowany format to JPEG, ale mozna tez stosowac pliki
TIFF i GIF.

Praduct imagos and styls guidelina
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Amazon opracowat poradniki dla niektérych kate-
gorii. Przed wystawieniem przedmiotu na sprzedaz
sprawdz stosowany dla niego format standardowy,
np. format dla obuwia, torebek i odziezy.

W kategorii Obuwie gtéwne zdjecie powinno by¢ wykonane

z géry, a prezentowany but powinien by¢ skierowany palcami
w prawo. Zdjecie to moze by¢ uzupetnione przez maksymal-

nie 8 kolejnych zdje¢. Amazon sugeruje, by 6 z nich wykonaé
W nastepujacy sposob:

1. Zdjecie od przodu nalezy wykonaé¢ bezposrednio przed
butem.

2. Zdjecie od tylu nalezy wykona¢ bezposrednio za butem.

3. Zdjecie od spodu nalezy wykona¢ bezposrednio od spodu
buta skierowanego palcami w prawo, bez wzgledu na to,
czy logo jest widoczne, czy nie.

4. Zdjecie od lewej nalezy wykona¢ pod katem 90 stopni,

z takiej samej wysokosci, lekko ponad butem, jak na zdje-
ciu gtdwnym, a prezentowany but powinien by¢ skierowany
palcami w lewo.

5. Zdjecie od goéry nalezy wykonac bezposrednio nad butem
skierowanym palcami w prawo.

Opis (Description)

Stosowany przez Amazon opis produktu ma nieco mniejsze
znaczenie niz w przypadku innych platform handlowych,
poniewaz gtéwne dane o produkcie tworzone sg na podsta-
wie najistotniejszych, wprowadzonych wczesniej przez Ciebie
informacji. Opis jest réwniez umieszczony znacznie nizej

na stronie lub widoczny po kliknieciu odpowiedniego przyci-
sku, jesli korzystamy z urzadzenia mobilnego.

Nie ma potrzeby umieszczania informacji technicznych o pro-
dukcie w jego opisie, poniewaz informacje te powinny by¢ juz
zawarte w najistotniejszych informacjach.

Stowa kluczowe (Keywords)

W procesie tworzenia oferty Amazon stosuje dodatkowa,
sekcje poswiecong stowom kluczowym. Stowa kluczowe maja,
ogromny wptyw na przyciggniecie wiekszej liczby kupujacych
do Twojej oferty. Jest to obszar, ktéremu zdecydowanie warto
poswieci¢ wiecej czasu.

Stowa kluczowe to alfanumeryczne frazy, ktére moga wyszuki-
wac kupujacy. Kupujacy moze wybra¢ fraze ,,obuwie robocze”
albo moze by¢ bardziej precyzyjny i wyszukac ,,meskie obuwie
robocze”. Poswiec czas na wprowadzenie tak duzej liczby
ciagéw stéw kluczowych jak jest to wymagane dla Twoich
produktow.

Korzystaj z narzedzi do sugerowania stow
kluczowych, takich jak Google Keyword Planner,
aby wyszukac¢ czesto wyszukiwane frazy.

Mozesz tez po prostu wyszukac produkt na Amazonie i skorzy-
sta¢ z sugestii autouzupetniania. Opierajq sie one na najcze-
Sciej wyszukiwanych przez kupujacych frazach, wiec mozesz
mieé pewnos¢, ze beda skuteczne dla Twojego produktu.

Kazdy wprowadzany cigg stéw kluczowych nalezy oddziela¢
przecinkiem.
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Konkurowanie
O buy boxa

Kluczowg cechg Amazona jest to, ze ten sam
produkt oferowac¢ moze wielu sprzedawcoéw.
Jesli identyczny produkt, w stanie ,nowy”,
oferuje wielu sprzedawcéw, to mogg oni
konkurowa¢ o zdobycie buy boxa dla tego
produktu.

Zdobycie przez Ciebie buy boxa oznacza, ze jesli kupujacy klik-
nie ikone , dodaj do koszyka” lub przycisk ,kup teraz”, to zakupu
dokonuje on u Ciebie. W przypadku korzystania z komputera
wyswietlane sg oferty dwdch alternatywnych sprzedawcow,

ale w razie korzystania z urzadzenia mobilnego wys$wietlana
jest tylko oferta w postaci buy boxa sprzedawcy, ktéry go zdo-
byt. Oferty innych sprzedawcédw sg ukryte ponizej, w zaktadce,
ktéra moze nie by¢ nawet widoczna dla kupujacych, ktérzy

nie przewing ekranu tak daleko. Oznacza to naturalnie, ze ten,
kto zdobedzie buy boxa, bedzie sprzedawat najwiecej.

Kwalifikowalnos$¢ sprzedawcy do zdobycia buy boxa jest powia-
zana z jego wynikami sprzedazy - jak wiec zwiekszy¢ swoje
szanse na sukces?




Jak sprzedawac na platformie Amazon?

1. Cena
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Amazon sprawdza catkowity koszt, jaki kupujacy ponosi, pta-
cac za Twdj produkt, czyli cene sprzedazy produktu i standar-
dowy koszt dostawy. Mozesz ustali¢ nizszg cene za produkt niz
Twoi konkurenci, ale jesli koszt catkowity jest wyzszy, to masz
mniejsze szanse zdoby¢ buy boxa.

e mmer

Ustalenie najnizszej ceny nie gwarantuje, ze zdobedziesz buy
boxa, ale mimo to jest to wazny czynnik.

2. Dostepnos¢

Amazon zdaje sobie sprawe, ze sprzedawca, ktéry zdobyt buy
boxa, otrzyma wiele zamdwien, a wiec preferuje sprzedawcow
utrzymujacych duze zapasy. Jesli masz tylko kilka sztuk na
stanie, Amazon prawdopodobnie przyzna buy boxa konkuren-
towi, ktéry bedzie w stanie obstuzy¢ wiecej zlecen, poniewaz
ma wiecej produktéw w magazynie.

3. Opcje dostawy

Wierzac, ze klienci tego oczekujg, Amazon oferuje wiele opcji
dostawy. Amazon oferuje przesyiki priorytetowe, standardowe
i typu SuperSaver. W ofercie Amazonu jest réwniez dostawa
na nastepny dzien na konkretng godzing, dostawa w tym
samym dniu, dostawa do skrytki, dostawa do punktu odbioru
i wiele innych rozwigzan. Poniewaz Amazon preferuje oferty
sprzedazy z wieloma opcjami wysytki, to im wiecej ich mozesz
udostepni¢, tym wieksze masz szanse na zdobycie buy boxa.
Amazon bierze réwniez pod uwage czas nadania przesyiki.

Im krétszy czas pomiedzy otrzymaniem zamowienia a na-
daniem przesyiki okreslisz, tym wieksze masz szanse na
zdobycie buy boxa. Korzystaj z oprogramowania do zarza-
dzania wielokanatowego, aby wystawia¢ oferty na wszystkie
posiadane w magazynie produkty na wszystkich platformach
sprzedazy, z ktérych korzystasz. Umozliwia to odpowiednie
dopasowanie liczby produktéw w miare ich sprzedazy lub

w razie otrzymania swiezej dostawy.

4. Ustuga Fulfillment by Amazon

Fulfillment by Amazon (FBA) ma najwigkszy wplyw na to,

kto zdobedzie buy boxa. FBA polega na tym, ze przekazujesz
swoje towary do jednego z magazynéw Amazon, gdzie jego
pracownicy przechowujg, kompletuja, pakuja i wysytajg Twoje
produkty za Ciebie.

Ustuga FBA jest szczegodlnie przydatna, gdy Twoj wskaz-

nik ODR (Order Defect Rate) jest na poziomie nizszym niz
optymalny. Poniewaz Amazon magazynuje Twoje produkty, to
wie, ze ich nie zabraknie. To pracownicy Amazona kompletuja,
pakuja i nadajg Twoje produkty, zatem wiedza oni rowniez, ze
ich wysytka nastgpi szybko. Amazon oferuje réwniez szereg
opcji wysyiki, realizowanych wtasnymi sitami logistycznymi
lub z wykorzystaniem zewnetrznych firm kurierskich — dlatego
moze oferowac wiecej opcji wysyiki niz sprzedawca niezalezny.
Prawdopodobnie najwieksza zaleta ze sprzedazy z wykorzy-
staniem ustugi FBA ptynie ze stale rosngcego grona klientow
korzystajacych z ustugi Amazon Prime. Dzieki abonamentowi
Prime kupujacy otrzymuja nielimitowane, bezptatne dostawy
produktéw na nastepny dzien, wykonywane przez Amazona.
Objecie produktéw ustuga FBA oznacza objecie ich cztionko-
stwem w programie bezptatnych wysytek Prime - produkty
takie beda wiec preferowane przez klientéw korzystajacych

z Prime.

Wykorzystanie ustugi FBA to jeden z najprostszych
sposobdw zwiekszenia sprzedazy na Amazonie.
Amazon UK podaje, ze 85% sprzedawcow dzia-
fajacych na Amazonie zauwaza wzrost sprzedazy,
a 53% informuje o ponad 20% jej wzroscie po
rozpoczeciu korzystania z ustugi FBA.

Optaty z tytutu ustugi FBA zalezg od rodzaju, wagi i wymiarow
sprzedawanego przez Ciebie produktu. Po zapisaniu sie

do ustugi FBA bedziesz mégt wykonac swojg pierwsza przesyt-
ke do magazynu Amazona, a zatrudnieni tam pracownicy za-

czng dla Ciebie kompletowac, pakowad i wysyta¢ zamdwienia.

5. Wskazniki sprzedawcy

Decyzje o przyznaniu buy boxa Amazon podejmuje, biorac
pod uwage Twdj wskaznik ODR. Wskaznik ODR jest zalezny
od wskaznikdw sprzedajacego - otrzymanych ocen, reklamacji
A-Z i zwrotow ptatnosci. Im lepsze masz wskazniki sprzedaja-
cego, tym wieksze masz szanse zdoby¢ buy boxa.

Podsumowanie

Bez watpienia najlepszymi sposobami zwiekszenia sprzedazy
na Amazonie jest zagwarantowanie fatwosci wyszukiwania
produktoéw oraz zdobycie buy boxa, co pozwoli Ci stac sie
sprzedawcg domyslnym, za kazdym razem, gdy kupujacy
kliknie przycisk ,kup teraz”.

Aby da¢ sie odnalez¢, musisz zoptymalizowac swoje oferty
pod wzgledem wyszukiwarki Amazona, wypetniajac wszystkie
udostepnione pola, uzupetniajac stowa kluczowe i mapujac
konkretne kolory i rozmiary produktéw do wyszukiwanych
przez kupujacych koloréw i rozmiaréw generycznych.

Po zoptymalizowaniu swojej oferty bedziesz musiat najcze-
Sciej, jak to mozliwe, zdobywac buy boxa. Doskonate wskazni-
ki sprzedawcy, wynikajace z pierwszorzednej obstugi, licza sie,
ale obejmujac produkty ustuga FBA i pozwalajac Amazonowi
zajac sie dystrybucjg produktéw, wybierasz najskuteczniejszy
sposob zwiekszenia szansy na zdobycie buy boxa.
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Jak sprzedawac na platformie Amazon?

Lista kontrolna optymalizacji oferty
na Amazonie

upewnij sie, ze numer ASIN odpowiada numerowi GTIN,
upewnij sie, ze jako identyfikator produktu
wprowadzony zostat odpowiedni numer GTIN,

wypetnij kazdg czes¢ najistotniejszych informacji,
stuzacych Amazonowi do tworzenia ujetego w punktach
opisu oferty,

korzystaj z map, aby taczy¢ okreslone atrybuty
produktu z bardziej ogolnymi atrybutami, jakich
kupujacy mogg poszukiwac,

jesli to mozliwe, okresl rok modelowy,

jesli jestes wiascicielem marki, uzyskaj od Amazona
identyfikator GCID,

upewnij sie, ze wszystkie SKU (Jednostki Magazynowe)
sgq zmapowane do numerow GTIN (kodow EAN),
dopasuj stosowane przez siebie zdjecia do poradnikow
stylistycznych,

umiesc cechy i zalety w opisie produktu,

poswiec troche czasu na zbadanie stow kluczowych -
moze to naprawde mocno zwiekszy¢ widocznos¢ Twoich
produktow,

skup sie na cenie, dostepnosci i opcjach wysyiki,

aby podniesc atrakcyjnosc¢ swojej oferty,

rozwaz objecie produktu ustugg FBA, aby zwiekszy¢
szanse zdobycia buy boxa,

monitoruj wskazniki sprzedawcy, aby zidentyfikowac
obszary wymagajace poprawy.
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Jak sprzedawac na platformie Amazon?

Sprzedajesz
na Amazonie?
Bedziesz
potrzebowat
numeru GTIN!

Jak uzyskac¢ numer GTIN?
Kroki sg na stronie tutaj
https://www.gs1pl.org/o-nas/ecommerce/sprze-

daz-online-na-amazon

Co musisz zrobi¢, aby rozpoczaé przypisywanie
numeréw GTIN do swoich produktéw?

1. Wypelnij wniosek online.

2. Odbierz swdj unikatowy prefix firmy.

PHO
*

1d MONTMY

3. Zacznij przypisywac¢ numery GTIN (kod EAN)
do swoich produktéw. Zrobisz to w naszym
darmowym narzedziu MojeGS1 (dostepnym po
zalogowaniu na stronie).

Chcesz wiedzieé wiecej?
Skontaktuj sie z ekspertem!

GS1 Polska

Magdalena Krason-Watesiak
menedzer ds. e-commerce
+48 61 850 48 82

+48 887 889 704
Magdalena.Walesiak@gs1pl.org
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